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PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 7197/2021
PROCESSO LICITATORIO N° **/2021
CONCORRENCIA N.° 02/2021

1.  PREAMBULO:

O MUNICIPIO DE SIDROLANDIA - ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL, torna publico para
conhecimento dos interessados que encontra-se aberta licitagdo na modalidade CONCORRENCIA, do
tipo “técnica e prego”, que sera realizada, no dia 18/02/2022, as 08:00 horas, visando a contratagao
.de agéncia de propaganda, em conformidade ao que determina a Lei Federal n® 12.232/2010, com
aplicacdo complementar das Leis Federais n° 8.666/1993, com alteracbes posteriores e n°.s 4.680/1965
e respectivo Regulamento aprovado pelo Decreto n® 57.690/1966, alterado pelo n® 4.563/2002, bem como
as Normas-Padrao da Atividade Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrao), e pelas
disposi¢des deste Edital.

RECEBIMENTO E ABERTURA DOS ENVELOPES

LOCAL: SETOR DE LICITACOES DA PREFEITURA MUNICIPAL DE SIDROLANDIA-MS. RUA SAO
PAULO, N°. 964, CENTRO — NESTA CIDADE DE SIDROLANDIA - MS.

DATA: 18 de fevereiro de 2022 (18/02/2022).
HORA: 08:00 (oito horas) HORAS.

Se no dia supracitado ndo houver expediente, o recebimento e o inicio da abertura dos envelopes
referentes a este EDITAL, serdo realizados no 1° (PRIMEIRO) DIA UTIL, de funcionamento da
PREFEITURA MUNICIPAL DE SIDROLANDIA-MS.

No local indicado serao realizados os procedimentos pertinentes a este EDITAL, com respeito ao
recebimento, abertura e verificacdo dos envelopes Documentacdao e Proposta; devolucdo dos
envelopes Proposta as licitantes inabilitadas e, comunicagao a (os) licitante (s) vencedor (ES).

DAS INFORMAGOES: Este EDITAL e seus Anexos poderdo ser examinados no Departamento de
Licitagbes, no endereco supracitado ou através do e-mail comissao.licitacao@sidrolandia.ms.gov.br.,
bem como no site do Municipio. https://www.sidrolandia.ms.gov.br/

As informacées inerentes a este EDITAL poderao ser obtidas, pelas interessadas das 7:00 h as 11:00 h
e das 13:00 h as 17:00 h (MS), na PREFEITURA MUNICIPAL DE SIDROLANDIA - DIVISAO DE
COMPRAS E LICITACOES, A RUA SAO PAULO, N° 964, CENTRO, NESTA CIDADE DE
SIDROLANDIA-MS, ou através do Telefone (0**67) 3272-7400.

2. DO OBJETO:

2.1 O objeto da presente licitacdo € a contratagdo de Agéncia de Publicidade para prestagao de servigos
de natureza continua nos setores de publicidade e propaganda, para executar um conjunto de atividades
realizadas integradamente, que tenham por objetivo o estudo, planejamento, conceituagao, concepg¢ao,
criacdo, execucdo interna, intermediacdo e supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de
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publicidade aos veiculos e demais meios de comunicagao, com o objetivo de promover a venda de bens
e servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

2.1.1. Também poderdo ser incluidos no objeto desta Concorréncia, como atividades
complementares, os servigos especializados prestados por terceiros pertinentes.

a. Ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de
geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagéo nos quais
serdo difundidas as pecas e acgdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas, observado o disposto no art. 3°da Lein. 12.232/10;

b. A producgéo e a execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

c. A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acdes publicitarias”.

2.2 A publicidade oficial e institucional da Prefeitura Municipal de Sidrolandia-MS, devera ter carater
educativo, informativo e/ou de utilidade publica como fator orientador social, conforme preceitua o art. 37,
§ 1°, da Constituicao Federal, de 05 de outubro de 1.988.

2.3 A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos
previstos no subitem 2.1, nos termos do art. 72, da Lei n® 8.666/93.

2.4 A agéncia atuara por ordem e conta do Municipio de Sidrolandia -MS, em conformidade com o art.
3° da Lei n° 4.680/65, na contratacao de:

a) veiculos e outros meios de divulgagao para compra de tempo e espago publicitarios dos
. trabalhos previstos, bem como fornecedores de servigos especializados para a produgéo e a
execucao técnica das pegas, campanhas e materiais.

3. DO CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES: I

3.1 - Para fins de credenciamento junto a Comissao, a licitante devera enviar um representante munido
de documento que o credencie a participagao, respondendo este pela representada, devendo, ainda, no
horario indicado no preambulo deste Edital, identificar-se exibindo a Carteira de Identidade ou outro
documento equivalente.

3.2 - O credenciamento far-se-a mediante a apresentacdo dos seguintes documentos:

3.2.1 - No caso de diretor, socio ou proprietario da empresa licitante que comparecer ao local,
devera comprovar a representatividade por meio da apresentagéo: de ato constitutivo, estatuto ou
contrato social, do documento de eleicdo de seus administradores, devidamente registrados na
Junta Comercial ou no cartério de pessoas juridicas, conforme o caso (copia autenticada na forma
do subitem 8.4).

3.2.2 - Tratando-se de procurador devera apresentar instrumento publico ou particular de
procuragao, com firma reconhecida em cartério, com poderes expressos para praticar todos os
demais atos pertinentes ao certame, em nome da licitante, acompanhado do correspondente
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documento, dentre os indicados no subitem acima, que comprove os poderes do mandante para a
outorga.

3.2.3 - Cada credenciado podera representar apenas uma licitante.

3.3 - No momento do credenciamento devera ser apresentado os sequintes documentos como
condicdo de participacdo no certame sob pena de desqualificacéo:

a) Atenderem a definicdo de agéncia de propaganda, segundo a Lei Federal n.° 4.680, de 18 de
junho de 1965, e do Regulamento aprovado pelo Decreto Federal n.° 57.690, de 1° de fevereiro de 1966,
. alterado pelo Decreto Federal n.° 4.563/2002.

b) Apresentarem o Certificado de Qualificagao Técnica valido na data de abertura, expedido pelo
CENP - Conselho Executivo de Normas-Padrao, de acordo com a Lei 12.232/10.

3.4 - A empresa licitante somente podera se pronunciar através de seu representante credenciado e ficara
obrigada pelas declaragdes e manifestagcdes do mesmo.

3.5 - O representante legal da licitante que ndo se credenciar perante a Comissao Permanente de
Licitacdes ou cujo documento de credenciamento esteja irregular, ficara impedido de se pronunciar
durante a secdo, podendo nela permanecer como assistente sem interferéncia nos trabalhos.

3.6 - O representante podera ser substituido por outro devidamente cadastrado;,

3.7 - A ndo apresentagdo ou a nao incorporagdo do documento de credenciamento nao inabilitara a
licitante, mas impedira o representante de manifestar-se e responder pela mesma.

3.8. Caso o proponente ndo comparega, mas envie toda a documentagdo necessaria dentro do prazo
. estipulado, participara do certame normalmente.

3.9 - Nao sera permitida a participagao de empresas:
a) Que tenham soécios ou empregados que sejam funcionarios da Prefeitura Municipal de
Sidrolandia-MS.

b) Em consércio ou grupos de firmas.

3.10 - A Presente Licitacao sera realizada em trés fases, assim discriminadas:
a) Proposta Técnica;

b) Proposta de Precos;
c) Habilitagao.
3.11 - Os interessados, no dia, local e hora indicados no preambulo deste Edital, deverdo entregar,

simultaneamente, a Comissdo Permanente de Licitacdo, a proposta técnica e a proposta de pregos,
exigidos no presente Edital, em 04 (quatro) invélucros fechados e lacrados ou colados, na forma seguinte:

Invélucro n° 01 - “PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA” “VIA NAO
IDENTIFICADA”
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E vedada a aposicao ao invélucro 01, nos documentos nele contidos, de informacao, marca, sinal,
etigueta ou qualquer outro elemento gue identifique o seu proponente/autor antes ou depois da
abertura. O invélucro n° 01 sera padronizado e devera ser retirado na Prefeitura Municipal.

Invélucro n° 02 - “PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
- VIA IDENTIFICADA"

MUNICIPIO DE SIDROLANDIA -MS

CONCORRENCIA N? xxxxxxxx/2021

DATA xx/xxx/2021 HORARIO: xxxxxXxxxxxxxxxx horas

(Razao social da empresa e endereco, se o involucro ndo for timbrado)

. Em uma unica via.

Involucro n° 03 - “PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DAS INFORMACOES - VIA IDENTIFICADA”
MUNICIPIO DE SIDROLANDIA -MS

CONCORRENCIA N? xxxxxxxxxxxxx/2021

DATA xx/xxxxxxxxxxx/2021 HORARIO: XXXXXXXXXXXXXXXXXXX horas

(Razéo social da empresa e endereco, se o invélucro ndo for timbrado)

Em uma unica via.

Involucro n°® 04 - “PROPOSTA DE PRECOS”

MUNICIPIO DE SIDROLANDIA -MS

CONCORRENCIA N° xxxxxxxxxxxxx/2021

DATA xxx/xxxxxxxxx/2021 HORARIO: xxxxxxxxxxxxxx horas
(Razao social da empresa e endereco, se o invélucro nao for timbrado)
Em uma unica via.

3.12 - Os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelos licitantes classificados no
julgamento final das propostas, de acordo com inciso Xl do art. 11, da Lei 12.232, de 29 de abril de 2010.
Deverdo ser apresentados encadernados em invélucro fechado, em uma unica via, na forma seguinte:

Invélucro n° 05 - “HABILITACAQ”

MUNICIPIO DE SIDROLANDIA -MS

CONCORRENCIA N2 xxxxxxxxxxxx/2021

DATA xxxxx/xxxxxxxxxx/2021 HORARIO: xxxXxxxxxxxxxxxxxhoras
(Razao social da empresa e endereco, se o involucro ndo for timbrado)

3.13 - A participagdo do licitante a este procedimento licitacional implicara em expressa
concordancia aos termos deste Edital, ressalvando-se o direito recursal.

| 4.INVOLUCRO N°s 01 e 02 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA: |

4.1. A Proposta Técnica - Plano de Comunicagao Publicitaria - consistira de um caderno impresso em
papel tamanho A4 (210 x 297mm), sob a forma de layout, roteiro, storyboard, tabelas e textos de tipologia
Arial, tamanho 11, sem condensacao e entrelinhamento simples, e sera composta de quatro quesitos:

| - Raciocinio basico, sob a forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas, que apresentara um

diagnodstico das necessidades de comunicagéo publicitaria do Municipio de Sidrolandia - MS, a
compreenséo do proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios de comunicagao a serem
enfrentados;
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Il - Estratégia de comunicacéo publicitaria, sob a forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas,
que indicara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados
e metas de comunicacao desejadas pelo Municipio de Sidrolandia - MS;

Il - Ideia criativa, sob a forma de exemplos de pegas publicitarias, que corresponderao a resposta
criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagao
publicitaria, sendo uma pega em 01 (uma) pagina para cada um dos seguintes meios, totalizando
04 (quatro) paginas:

a) Jornal ou Revista: layout;

b)  Outdoor: layout;

c) Full Banner: layout;

d) Spot ou Jingle/Radio: roteiro.

IV - Estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara a estratégia e as
taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagao publicitaria por ela
sugerida e em fungao da verba disponivel indicada no instrumento convocatério, apresentada sob
a forma de textos de no maximo 04 (quatro) paginas, permitida dentro do limite dessas 04 (quatro)
paginas a inclusdo de tabelas, graficos, planilhas e quadro resumo que identificardo as pegas a
serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢cdes e custos nominais de
producédo e de veiculagao.

4.1.1. - Exclusivamente na elaboragédo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de
midia e ndo midia, os proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais
adequadas para sua apresentacao, além de opcionalmente poder utilizar formato paisagem.

4.1.2. - O plano de comunicagao publicitaria previsto no item 4.1. sera apresentado em 2 (duas)
vias, uma sem a identificagado de sua autoria em invélucro padronizado fornecido previamente pelo
Municipio de Sidrolandia-MS, e outra com a identificagao, conforme o item 3.11.;

4.1.3. - A via identificada do plano de comunicagdo publicitaria terd o mesmo teor da via nao
identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

4.1.4. - Sera vedada a aposicdo, ao invélucro e conteudo destinado as informagdes da via nao
identificada do plano de comunicagao publicitaria, de qualquer marca, sinal, etiqueta, palavra ou
gualquer outro elemento que possibilite a identificagdo do seu proponente/autor antes ou depois da
abertura do invélucro; ela devera ser apresentada da seguinte forma, ndao podendo ultrapassar as
12 (doze) paginas previstas no edital referentes aos seus itens 4.1 1, Il, lll e IV:

* em papel sulfite A4, branco, 90g;

* com espagamento extremamente proximo de 2 (dois) cm nas margens direita e esquerda, a
partir da borda;

» com textos justificados;

* com espagamento “simples” entre as linhas;

« com texto em fonte “arial”, tamanho 11 pontos;

* com numeragao em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da
pagina em fonte “arial”, tamanho 11 pontos; '
» agrupadas, com grampeamento simples no canto superior a esquerda, e
» sem identificacao da licitante.
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4.1.5. - Sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto neste edital.

4.1.6 - A critério do Municipio de Sidrolandia - MS, a campanha publicitaria da proposta vencedora
podera ou ndo ser produzida e veiculada, com ou sem modificagdes, na vigéncia do Contrato.

[5 - INVOLUCRO N° 03 - PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMAGOES |

5.1. O invoélucro de n° 03 devera conter a Proposta Técnica - Conjunto de Informagdes, em uma unica
via, que devera ser datada e assinada pelo representante da Licitante; consistira de um caderno impresso
em papel tamanho A4 (210 x 297mm), composto de textos - utilizar tipologia arial, tamanho 11. Devera

.conter informagdes destinadas a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes e compor-se-a de 02 (dois) quesitos:

5.1.1. Capacidade de Atendimento (em textos e/ou fotos):

I. Em no maximo 10 (dez) paginas, a licitante apresentara:

a) Curriculos com a quantificacao e qualificacdo dos profissionais que serao postos a disposigcéo
da linha de atuagado, de maneira discriminada, por setor da agéncia licitante (no minimo:
atendimento, arte, redacgdo, midia, planejamento, produgao);

b) Descricdo das instalacdes fisicas e do instrumental técnico de que dispde a licitante para
atender a presente licitagao;

c) Sistematica de atendimento, discriminando-se as obriga¢des a serem cumpridas pelo setor de
atendimento da licitante, na execugao do contrato, incluidos os prazos maximos a serem
cumpridos em condigées normais de trabalho para a criagdo de campanha, criagdo de pegas
avulsas, producao de publicidade legal e elaboragao de plano de midia;

d) Relagdao nominal dos principais clientes atendidos pela licitante nos ultimos 03 (trés) anos,
com a especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

e) A Comissao Permanente de Licitacao podera visitar, a qualquer momento, a empresa licitante
para confirmacao de suas informagdes.

f) Nao serao aceitos, no item 5.1.1 da alinea a) até f), anexos especiais tais como portfélios
impressos ou eletrénicos descrevendo atividades além das formas solicitadas.

5.1.2. Repertério (em textos e/ou fotos, layouts e midias CD/DVD)

|. Apresentacao de 02 (duas) campanhas (cases), produzidas e veiculadas pela licitante, sob a
forma de pecas e respectivas memdrias técnicas (contendo indicagédo do nome do cliente, titulo,
ficha técnica e a indicagao de pelo menos 02 - dois - veiculos que a divulgaram: devendo ser TV
ou radio ou outdoor ou revista ou jornal), nas quais se incluirdo apresentagbées do problema,
solugao e resultados em forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas para cada campanha,
devendo ser de clientes distintos;

Il. A licitante devera apresentar necessariamente, anexo, as pegas que integraram a campanha,
sendo uma peca para cada um dos meios divulgados (no minimo, as pegas dos dois veiculos
exigidos no item 5.1.2.1);
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Il. a) As pecas devem ser colocadas apos as duas paginas do texto descritivo do repertorio/case;
nao serdo aceitos textos explicativos acompanhando as peg¢as em questao, a ndo ser as palavras
indicando do que se tratam (ex: VT, Anuncio/JN, Spot ou Jingle, Outdoor e assim por diante).

Il. b) Nao ha limite de paginas para as pec¢as que ilustram/compéem o repertorio, apenas para o
texto descritivo do case.

Ill. Além dos cases, a licitante devera apresentar no minimo 6 (seis) pec¢as isoladas produzidas para
clientes diferentes (sendo cada uma para: VT, Spot/Jingle, Outdoor, Banner/Internet, Jornal e

. Revista), devendo ser apresentada uma ficha técnica sucinta (de no maximo dez linhas) do problema
que cada peca se propds a resolver e mencao de pelo menos um veiculo / espago que a divulgou
/exibiu / expds (ndo sendo permitido material de distribuigdo interna. A divulgacao/exibicao/exposicao
devera sempre ser publica).

IV. Video devera ser fornecido em forma de DVD; spot e/ou jingle em CD; outdoor e banner/internet,
anuncio de revista e anuncio de jornal em layouts com textos legiveis;

V. Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentagdo de materiais especulativos,
condenados pela Legislagdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestao.

VI. A Comissao Permanente de Licitagao podera solicitar, a qualquer momento, aos clientes citados
nos cases ou nas pecgas apresentadas no repertério, confirmagao desses trabalhos.

VIl. As campanhas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pelo municipio de
Sidrolandia- MS.

[6 - O INVOLUCRO N° 04 - PROPOSTA DE PREGOS ]

.6.1, - A Proposta de Pregos devera ser elaborada em conformidade com as condi¢des estabelecidas neste
edital, digitada, sem emendas, rasuras ou entrelinhas que venham a ensejar duvidas, reconhecendo assim,
a plena aceitacao e aplicagao das normas e criterios deste edital e conter os seguintes elementos:

|. Modalidade e o numero desta licitagao;

Il. Indicagcdo da empresa: razao social, endereco completo, e-mail, telefone e fax atualizado da
proponente, para facilitar possiveis contatos;

[ll. Validade da proposta, que devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias consecutivos, contados
do primeiro dia util posterior a data de abertura da licitagao;

IV. Assinatura do representante legal da empresa com carimbo do CNPJ-MF em todas as vias
devidamente identificadas.

6.2. - A Proposta de Precos sera apresentada mediante preenchimento da Planilha de Precgos, sujeitas a
Valoragdo, e devera ser apresentada conforme descrito nas alineas “a” e “b” inframencionadas,
compreendendo:
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a) Percentual de desconto sobre os custos internos baseados na tabela de custos ano 2021 referenciais
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (SINAPRO/MS), limitados
a 40% (quarenta por cento);

b) Percentual de honorarios pertinentes a supervisdo de producéo externa incidente sobre os custos de
servicos e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboragéo de pe¢as e materiais contratados
com fornecedores, com limite maximo de 15% (quinze por cento),

6.3.- Caso alguma participante conceda desconto ou proponha honorarios acima dos limites
estabelecidos, sera desclassificada.

.6.4. - Os servigos de midia como planejamento e distribuicéo aos veiculos serdo remunerados a Agéncia
vencedora mediante o “desconto padrao” de 20% de acordo com o Paragrafo Unico do art. 11, da Lei n°
4.680/65 e Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, editada pelo CENP - Conselho Executivo das

Normas-Padrao.
6.5. - A licitante devera apresentar declaragao, anexa, na Proposta de Pregos, na qual:

6.5.1. - Tratara a questao dos direitos autorais, estabelecendo a cessao total e definitiva dos direitos
patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas, campanhas e
demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragao adicional ou especial,
mesmo apos a vigéncia do Contrato.

6.5.2. - O compromisso de sempre negociar as melhores condigdes de preco, para os direitos de
imagem de som e de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de utilizagéo e
ou possivel reutilizagdo em pecas publicitarias para o Municipio de Sidrolandia - MS.

. 6.5.3. - Garantira a transferéncia ao Municipio de Sidrolandia - MS de toda e qualquer vantagem
obtida nas negociacgdes de pre¢os e/ou condi¢cdes de pagamento junto a Veiculos e a Fornecedores.

6.6. - A Comissao Permanente de Licitagdo ndo considerara as propostas que nao atenderem a todas as
exigéncias deste edital e as condigdes da licitagao.

6.7. - Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo |he assistira o direito
de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteragcao, sob a alegacao de erro, omissao
ou qualquer outro pretexto.

(7. DOS PROCEDIMENTOS DA SESSAO

7.1. - Os involucros com as propostas técnicas (3 - trés) e de pregos (1 - um) serdo entregues a Comissao
Permanente de Licitacdo na data, local e horario determinados no preambulo do edital, ndo_havendo
tolerancia.

7.1.1. - Os integrantes da subcomissao técnica ndo poderao participar da sessao de recebimento e
abertura dos involucros com as propostas técnicas e de precgos.
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7.1.2. - Os invélucros padronizados com a via ndo identificada do plano de comunicagao publicitaria
so serdo recebidos pela Comissdo Permanente de Licitagdo se ndo apresentarem marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.

7.1.3.- A Comissdo Permanente de Licitagdo ndo langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos
invélucros padronizados nem nos documentos que compdem a via nao identificada do plano de
comunicagao publicitaria.

7.1.4 Sera imediatamente desclassificada e ficara impedida de participar das fases posteriores do
certame a licitante cujos documentos pertinentes ao Invélucro n® 1 contenham informagéo, marca,
sinal, etiqueta ou qualguer outro elemento que identifique sua autoria, bem como se o Invélucro n°
3 também contenha alguma referéncia que possa identificar o conteudo do Invélucro n® 1.

7.2. - O processamento e o julgamento da licitagao obedecerdo ao seguinte procedimento:

| - abertura do invélucro n° 01 com a via nao identificada do Plano de Comunicagéo e do invélucro
n°® 03 - Conjunto de Informagdes, em sessao publica, pela Comissdo Permanente de Licitagao.
Na mesma ocasiao, a CPL verificara o lacre dos invélucros n°s 02 e 04, apora sua rubrica sobre
eles e os mantera sob sigilo, sob sua guarda até a abertura do invélucro n° 02, para identificagéo
dos Planos de Comunicacéo contidos no invélucro n°® 01, mantendo o invélucro n° 04 sob sigilo;

Il - encaminhamento das propostas técnicas a subcomissao técnica para analise e julgamento
no prazo maximo de 03 (trés) dias uteis, podendo ser reduzido em razdo do término do

julgamento;

Il - analise individualizada e julgamento do plano de comunicacao publicitaria, desclassificando-
se as que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio,
observado o disposto nos itens 4.1.4. e 4.1.5;

IV - elaboragéo de ata de julgamento do plano de comunicagao publicitaria e encaminhamento
a Comissao Permanente de Licitagdo, juntamente com as propostas, as planilhas com as
pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram;

V - analise individualizada e julgamento dos quesitos referentes ao conjunto de informacgdes,
desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no
instrumento convocatoério;

VI - elaboracgéo de ata de julgamento dos quesitos e encaminhamento a Comisséo Permanente
de Licitagdo, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagdes e justificativa escrita
das razdes que as fundamentaram;

VIl - realizagéo de sessao publica para apuragao do resultado geral das propostas técnicas, com
os seguintes procedimentos:

a) abertura dos invélucros de n° 02 com a via identificada do plano de comunicagao publicitaria;
b) cotejo entre as vias identificadas e n&o identificadas do plano de comunicagéo publicitaria,
para identificacéo de sua autoria;

c) elaboracéo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada
proposta téecnica;
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d) proclamacao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as
propostas desclassificadas e a ordem de classificacao;

VIII - publicagdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagdo dos
proponentes desclassificados e da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes,
abrindo-se prazo para interposi¢cao de recurso, conforme disposto na alinea b, do inciso |, do art.
109, da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993; transcorrido o prazo recursal, a Comisséo
Permanente de Licitagdo marcara nova data para a abertura dos involucros de proposta de
precos;

. IX - se houver desclassificacido de alguma proposta técnica por descumprimento de disposicdes

do instrumento convocatério, ainda assim sera atribuida pontuagdo a seus quesitos, a ser
lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho
pelos membros da subcomissdo técnica, até que expirem os prazos para interposi¢cao de
recursos relativos a essa fase da licitac@o, exceto nos casos em que o descumprimento resulte
na identificacdo do proponente antes da abertura do invélucro da via identificada da proposta
técnica - plano de comunicagao;

X - abertura dos involucros com as propostas de pregos, em sesséo publica, obedecendo-se ao
previsto § 2° do art. 46, da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, nas licitagbes do tipo “técnica
e prego’;

Xl - publicacdo do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n° 8.666, de
21 de junho de 1993;

Xl - transcorrido o prazo recursal, convocagao dos licitantes classificados no julgamento final
das propostas para apresentacao dos documentos de habilitacao;

. XIll - recebimento e abertura do involucro com os documentos de habilitagao dos licitantes em
sesséo publica, para analise da sua conformidade com as condigfes estabelecidas na legislagao
em vigor e no instrumento convocatorio;

XIV - decisdo quanto a habilitacdo ou inabilitagdo dos licitantes e abertura do prazo para
interposicao de recurso, nos termos da alinea a do inciso |, do art. 109, da Lei n° 8.666, de 21
de junho de 1993,

XV - reconhecida a habilitagdo do(s) licitante(s), sera homologado o procedimento e adjudicado
o objeto licitado, ao licitante primeiro classificado.

|8- INVOLUCRO N° 05 - HABILITAGAO |

8.1 Cumprir todos os requisitos abaixo, sob pena de inabilitacdo.

8.2. Documentagédo relativa_a habilitacdo juridica, regularidade fiscal, trabalhista, econémico-
financeira e técnica: (\

8.2.1. A comprovacdo da Habilitacdo Juridica consistird na apresentacdo dos seguintes
documentos:
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a) Registro comercial, no caso de empresa individual;

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado na Junta
Comercial, em se tratando de sociedades comerciais;

c) Inscricdo do ato constitutivo e alteracdes, acompanhado de documentos de eleigdo de seus
administradores, em exercicio no caso de Sociedade por Ac¢des;

d) Inscricdo do ato constitutivo e alteragbes no registro civil das pessoas juridicas,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio no caso de Sociedade Civil;

e) Decreto de autorizacado, e ato de registro ou autorizagao para funcionamento, expedido
pelo 6érgao competente, quando a atividade assim o exigir no caso de Empresa ou Sociedade
Estrangeira em funcionamento no Brasil; Estatuto Social em vigéncia no caso de
Cooperativas;

f) Certificado da Condigao de Microempreendedor Individual - CCMEI para MEI.

8.2.1.1 A Certidao Simplificada, a Declaragao de Enquadramento e o Certificado da Condicao de
Microempreendedor Individual — CCMEIlI nao precisardo constar do Envelope
“Documentos de Habilitacdao", caso tenham sido apresentados para o credenciamento

neste Pregao.

8.2.2. A comprovacdo da Regularidade Fiscal consistira na apresentacdo dos seguintes
documentos:

a) Prova de inscricdo da empresa no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ/MF) em
plena validade;

b) Prova de Regularidade com a Fazenda Federal e a Seguridade Social — CND (INSS),
mediante a Certiddo Conjunta Negativa ou Positiva, com efeitos de negativa, de Débitos
Relativos aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido;

c) Prova de Regularidade com a Fazenda Estadual, mediante Cer’cidéo'Negativa ou Positiva,
com efeito de Negativa, de Débitos de Tributos Estaduais, emitida pelo 6rgdo competente, da
localidade de domicilio ou sede da empresa do proponente, na forma da Lei;

d) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal mediante Certiddo Negativa ou Positiva,
com efeito de Negativa, de Débitos de Tributos Municipais, emitida pelo 6rgdo competente,
da localidade de domicilio ou sede da empresa do proponente, na forma da Lei;

e) Prova de Regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS),
mediante Certificado de Regularidade do FGTS;

8.2.3. A comprovacdo da Regularidade Trabalhista consistira na apresentacdo de prova de
inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentacdo da

Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT) ou Certiddo Positiva com efeitos de negativa N
emitida pelo TST — Tribunal Superior do Trabalho. \
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8.2.4. A documentacio relativa 8 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA consistirda na
apresentacéo dos seguintes documentos:

8.2.4.1 Balango patrimonial e demonstragées contabeis do ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da Lei, com evidéncia de registro da Junta Comercial, relativa
ao domicilio ou sede da licitante, ou, publicagdo em Diario Oficial, devidamente assinadas pelo
seu titular ou representante legal e pelo Contador ou Técnico Contabil, que comprovem a boa
situacdo financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos
provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de 03 (trés)
meses da data de apresentacao da proposta, conforme os seguintes casos:

a) tratando-se de empresas constituidas ha menos de 01 (um) ano, deverdao comprovar
tal situacao, mediante apresentacao de tdo somente do Balango de Abertura, devidamente
registrado na Junta Comercial, relativa ao domicilio ou sede da licitante, ou ainda, Declaracéo
do Contador ou Técnico Contabil (com firma reconhecida em cartério), assinada por
profissional devidamente registrado no Conselho Regional de Contabilidade — CRC.

b) tratando-se de empresas constituidas ha mais de 01 (um) ano, deverao comprovar tal
situacdo, mediante apresentacao obrigatoria: Termo de Abertura, Balango, Demonstragao de
Resultado de Exercicio (DRE) e Termo de Encerramento, sob pena de desclassificagdo na
auséncia de qualquer um destes.

8.2.4.2 as empresas sujeitas a legislacao especial poderdao substituir o balanco pelas
demonstracoes contabeis abaixo:

a) tratando-se de empresas obrigadas e/ou optantes por Escrituracdo Contabil Digital
— ECD, consoante disposicbes contidas no Decreto n® 6.022/2007, com ultima
regulamentagao atraves da Instrugdo Normativa RFB n°® 1.420/2013 e alteragées posteriores,
apresentar documentos extraidos do SISTEMA PUBLICO DE ESCRITURACAOQ DIGITAL -
SPED, ou ainda, através do site da Junta Comercial, relativa ao domicilio ou sede da licitante,

na seguinte forma:

I. Recibo de Entrega de Livro Digital;

Il. Termos de Abertura e Encerramento do Livro Diario Digital;
IIl. Balango e Demonstragado do Resultado do Exercicio (DRE);
IV.Requerimento de Autenticagao de Livro Digital,

V. Termo de Autenticacao da Junta Comercial, quando exigivel.

b) tratando-se de Microempresas (ME) ou Empresas de Pequeno Porte (EPP),
comprovar a boa situacao financeira da empresa, mediante apresentacao da DECLARACAO
DE INFORMACOES SOCIOECONOMICAS E FISCAIS (DEFIS), ou ainda, conforme o caso,
na hipétese consubstanciada de acordo com a personalidade juridica da empresa licitante,
que opcionalmente adota de escrituragao contabil simplificada, facultado a apresentacao da
DECLARACAO DO IMPOSTO DE RENDA PESSOA JURIDICA (IRPJ) do ultimo exercicio
social, devidamente acompanhada do “recibo de entrega”, junto a Secretaria da Receita
Federal do Brasil (RFB), na forma da Lei.

c) tratando-se de Microempreendedor Individual (MEI), comprovar a boa situacao
financeira da empresa, mediante apresentagdo da DECLARAGCAO ANUAL DE

FATURAMENTO DO SIMPLES NACIONAL (DASN - SIMEI), ou ainda, conforme o caso, na [,
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hipétese consubstanciada de acordo com a personalidade juridica da empresa licitante, que
opcionalmente adota de escrituracdo contabil simplificada, facultado a apresentagdao da
DECLARACAO DO IMPOSTO DE RENDA PESSOA JURIDICA (IRPJ) do ultimo exercicio
social, devidamente acompanhada do ‘recibo de entrega’, junto a Secretaria da Receita
Federal do Brasil (RFB), na forma da Lei.

8.2.4.3 DEMONSTRATIVO DOS SEGUINTES iNDICES ECONOMICO-FINANCEIROS,
extraidos do ultimo Balango Patrimonial originalmente registrado ou publicado em obediéncia a
legislacao vigente, Demonstracdes Contabeis e/ou Contrato Social apresentados pela licitante,
através dos indices contabeis, onde deverao obter os resultados adiante especificados de: (art.
31, § 5° da Lei n°® 8.666/1993):

a) indice de Solvéncia, calculado com base no balango patrimonial, devendo ser
obrigatoriamente assinado pelo contabilista responsavel.

A analise da qualificacdo econémico-financeira sera feita da seguinte forma:
a) Solvéncia Geral (SG)
Onde:

SG = Ativo Total >1
Passivo Circulante + Passivo Nao-Circulante

b) Estardo habilitadas neste item somente as empresas que apresentarem resultado igual ou
maior e.1 (um) no indice(SG).

a) Os indices deverao ser calculados com 02 (duas) casas decimais, arredondando-se o valor
para o décimo superior mais proximo, quando a terceira casa decimal, esteja compreendida
entre 5 e 9, e para o décimo inferior mais proximo, quando esta for inferior a 5.

b) Para efeito de avaliagdo de boa situagéo financeira da licitante, os calculos dos indices
econdmico-financeiros, deverdo _irrevogavelmente serem _apresentados conforme
demonstragdes das férmulas proporcionadas neste Edital, assinados pelo responsavel legal
da empresa e por profissional contabil habilitado para tal, com a indicacdo do seu nome e
numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade — CRC, bem como, declarando
que se responsabilizam civil e criminalmente pelas informagdes prestadas.

8.2.4.4 JUSTIFICATIVA DOS iNDICES: (art. 31, §5°, da Lei n° 8.666/1993)

» INDICE DE SOLVENCIA (SG): O indice de Solvéncia Geral expressa o grau de garantia
que a empresa dispée em Ativos (totais) para pagamento do total de suas dividas. Envolve
além dos recursos liquidos, também os permanentes. E desejavel que este indice seja
igual ou superior a 1,00.

e ESCLARECIMENTOS: No computo geral, o indice de solvéncia retrata a situacdo
financeira da empresa licitante, por ocasido do balango patrimonial e respectivas
demonstragées de resultado do ultimo exercicio social, i.e, se € boa ou mesmo satisfatéria,
se esta crescendo, qual a tendéncia da liquidez corrente para o proximo exercicio,
tomando-se como base apenas as variacdes dos ultimos balangos, etc.
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8.2.4.5 As empresas que nado atenderem as condigées do subitem 8.2.4.3 do Edital, deverao
obrigatoriamente comprovar que detenha um capital social minimo ou patriménio liquido,
superior ou igual a 10% (dez por cento), relativo ao valor estimado da contratagao, respeitando
a fragéo do que Ihe couber caso vencedor, devendo tal comprovacao ser feita através de certidao
expedida pela Junta Comercial, relativa ao domicilio ou sede da licitante; ato constitutivo ou
estatuto em vigor e ultima alteracao subsequente, devidamente registrado na Junta Comercial;
ou ainda, Balanco patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social. (art. 31, §
3°da Lei n® 8.666/1993)

8.2.4.6 Certiddo Negativa de Faléncia ou Recuperacdao Judicial, ou liquidagao judicial,
conforme o caso, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, ou de execugao
patrimonial, expedida no domicilio da pessoa fisica, dentro do prazo de validade previsto na
prépria certiddo, ou, na omissao desta, expedida a menos de 60 (sessenta) dias contados da
data designada para a sessao publica de abertura e recebimento dos envelopes.

8.2.4.6.1 No caso de Certiddo Positiva de Recuperagao Judicial, devera apresentar a
certiddao emitida pela instancia judicial competente, certificando sua aptidao econémica e
financeira para participar do presente procedimento licitatorio. (Acérddo TCU n°
8.271/2011 — 22 Camara).

8.2.5. A comprovacio da QUALIFICACAO TECNICA consistira na apresentacio dos seguintes
documentos:

8.2.5.1 Certificado de qualificacao técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo
das

Normas-Padréao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora
e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1°
do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010;

a) o certificado de qualificagdo tecnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia
valera para a filial;

b) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade
verificada pela Comissao Especial de Licitacao.

8.2.5.2 - Atestado(s), expedido(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que

ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis com os do objeto desta
concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 2.1 deste Edital;

8.2.6. DECLARACOES

a) Declaracao do licitante em papel timbrado e assinado pelo representante legal, informando
que cumpre a proibicdo prevista no art.7° da CF - ou seja, de que néo utiliza trabalho de menor
de dezoito anos em atividades noturnas, perigosas ou insalubres, e de trabalho de menor de
quatorze anos, salvo na condicdo de aprendiz. Sugerimos o modelo apresentado no anexo VII,
em papel da propria empresa, contendo o carimbo ou impresso identificador do CNPJ/MF da
firma proponente, assinadas por pessoa legalmente habilitada e que seja possivel identificar
quem assinou;
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b) Declaracdo elaborada em papel timbrado e subscrita pelo representante legal da licitante,
assegurando a inexisténcia de impedimento legal para licitar ou contratar com a Administracao.
Sugerimos o0 modelo apresentado no anexo IX, em papel da propria empresa, contendo o
carimbo ou impresso identificador do CNPJ/MF da firma proponente, assinada por pessoa
legalmente habilitada e que seja possivel identificar quem assinou;

c) Declaracdo do licitante, em papel timbrado da empresa, comprometendo-se a informar, a

qualquer tempo, sob as penalidades cabiveis, a existéncia de fatos supervenientes impeditivos

de habilitacdo. Sugerimos o modelo apresentado no anexo X, em papel da propria empresa,

contendo o carimbo ou impresso identificador do CNPJ/MF da firma proponente, assinada por
. pessoa legalmente habilitada e que seja possivel identificar quem assinou;

d) Declaracgéo da licitante, em papel timbrado da empresa, relativo a os Direitos Autorais (Modelo
Anexo Xl)

8.3. - As Certiddes, Certificados ou Declaracbes que ndo tragam suas validades expressas, serao
consideradas pela Comissado Permanente de Licitacao, validas por 60 (sessenta) dias, a contar da data
de sua emissao.

8.4. - Quando a licitante apresentar certiddo extraida por meio da internet, que n&o seja original, a
Comisséao efetuara a consulta no site correspondente, para verificagdo da sua autenticidade.

8.5. - Documentos em fac-simile nao serdo aceitos, salvo para efeitos de diligéncias.
8.6. - Serdao consideradas inabilitadas automaticamente as participantes que nao apresentarem a

documentacdo solicitada ou apresentarem-na com vicios ou defeitos que impossibilitem seu
entendimento ou ndo atendam satisfatoriamente as condicées deste edital.

dQ. - DO CRITERIO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA |

9.1 - O julgamento compreendera a analise e pontuagdo dos documentos contidos nos invélucros da
Proposta Técnica das licitantes, conforme as normas de julgamento que s&o apresentadas a seguir.

9.1.1.- Para efeitos deste Edital, serd desclassificada a Proposta Técnica que nao atingir, pelo
menos, 50 (cinquenta) pontos, equivalentes a 50% (cinquenta) por cento da pontuacdo maxima
possivel.

9.1.2. - Para julgamento do critério de qualidade técnica da proposta, a avaliagado das propostas
técnicas sera feita pela subcomissao técnica de Licitagdo, especialmente constituida para esse
fim,nos termos do artigo 10 da Lei 12.232 de 29 de abril de 2010.

9.1.3.- A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Tecnica ou sua apresentacao
em desacordo com o presente Edital, implicara na desclassificagéo da proposta.

9.1.4.- Na apreciagao das Propostas Técnicas, sera considerada a linha de atuacdo desenvolvida, ,
sendo certo que recebera um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos topicos | \
de julgamento, da seguinte forma:

9.1.4.1.- Plano de Comunicacéo Publicitaria (maximo de 60 - sessenta — pontos no total).
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| - Raciocinio basico - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da Prefeitura de
Sidrolandia e do contexto de sua atuagao;

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicacgao publicitaria identificadas;

c) A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagéo a ser superado e no
entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing.

Il - Estratégia de comunicacao publicitaria - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a) Formulacdo do conceito, da compreensdao do tema hipotético ao desenvolvimento do
raciocinio que o conduziu;

c) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em sua defesa;

d) A riqgueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagdo da
Administragdo Municipal com seus publicos.

c¢) Exequibilidade e consisténcia técnica da Estratégia de Comunicagao Publicitaria proposta.

Il - Ideia criativa - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a) A sua adequagéao ao problema especifico de comunicagao do cliente;

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

c) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

d) A sua pertinéncia as atividades do cliente e & sua inser¢ao na sociedade;
e) A compatibilizagao da linguagem das pecas aos meios propostos.

IV - Estratégia de midia e ndo midia - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

. a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmentos de publico;
b) A capacidade analitica revelada no exame desses habitos e nas conclusées oferecidas a
formulagédo da midia;
c) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicao de pecas;
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
proprios de comunicagéao do Municipio de Sidrolandia - MS.

9.1.4.2. - Conjunto de Informagdes (maximo de 40 - quarenta — pontos no total)

| - Capacidade de Atendimento ( maximo de 20 - vinte - pontos), relativos a:

a - Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a qualificagcdo dos
profissionais colocados a disposi¢édo da linha de atuagao nos diferentes setores da agéncia,
considerando a formacgao profissional e experiéncia na area; maximo de 05 (cinco) pontos;
b - Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizacdo dos servigos; maximo de 05
(cinco) pontos; r
¢ - Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequagao dos prazos maximos para a
entrega dos servigos, a operacionalidade do relacionamento entre o Setor de Comunicagéo
do Municipio de Sidrolandia - MS e a licitante, esquematizado na Proposta; maximo de 05
(cinco) pontos;
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d - Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servicos similares ao objeto
deste edital; maximo de 05 (cinco) pontos.

Il - Repertério (maximo de 20 - vinte - pontos no total), relativos a:

a - Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de
acordo com as amostras de cases e pecas incluidas na proposta e auferidas pelos quesitos
de concepgao, ideia criativa e sua pertinéncia, clareza da exposi¢ao, qualidade de execucéo
e acabamento; maximo de 20 (vinte) pontos.

9.1.5. — A Nota da Proposta Técnica (total de pontuagao auferida) servird para o calculo da nota
final de acordo com o item 11.

10 - DO CRITERIO PARA A PONTUAGAO DA PROPOSTA DE PRECOS |

10.1. - As Propostas de Precgos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto
ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste edital e em seus anexos.

10.1.1 - A classificacdo das propostas de precos sera feita mediante a aplicagdo do critério de
julgamento do menor prego, considerando um maximo de 100 (cem) pontos.

10.1.1.1 Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores de custos
internos com base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Mato Grosso do Sul (um ponto e meio para cada 1% - um por cento - de desconto e
limitado a 40% - quarenta por cento - do valor da tabela).

10.1.1.2 Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios oferecidos sobre o custo or¢cado
junto a fornecedores especializados, na prestacdo de servigos e de suprimentos externos, nos
termos do subitem 3.6.1 das Normas-Padrao (oito pontos para cada 1% de desconto sobre os
15% originais, até o limite de 5% de desconto).

10.1.2. Nao se considerara qualquer oferta de vantagem nao prevista no edital, nem prego ou
vantagem baseados em ofertas de outras empresas licitantes.

10.1.2.1. A avaliagdo da Proposta de Precos sera pelo maximo de 100 (cem) pontos. Na
avaliacao da proposta de pregos sera atribuida pontuacdo em seus itens através dos
seguintes critérios:

A - Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul. (Até 60 - sessenta - pontos)
A.1 Critério de desconto de 0 (zero) a 40 (quarenta)%, equivalendo 1,5 ponto (um ponto
e meio) a cada 1% de desconto. Ex: 0% = zero pontos; 10% = 15 (quinze) pontos; 20%
= 30 (trinta) pontos, e assim sucessivamente até 40% = 60 (sessenta) pontos.

B — Honorarios por servigos de terceiros (Até 40 - quarenta - pontos)

a fornecedores especializados, na prestacao de servicos e de suprimentos externos).

i
[\
B.1. Remuneracgao entre 10% a 15% (honorarios oferecidos sobre o custo orgado junto J
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Honorarios a serem Pontos Concedidos Total da Pontuacao
aplicados Auferida

15% Zero ponto Zero

14% 1 ponto Oito

13% 2 pontos Dezesseis
12% 3 pontos Vinte e Quatro

. 1% 4 pontos Trinta e Dois

10% 5 pontos Quarenta

10.1.3. — Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo sido julgados os recursos porventura
interpostos, ou havendo desisténcia dos mesmos, a comissao de licitagdo elaborara relatério e
parecer conclusivo, com o resultado da licitagdo e os encaminhara para homologac¢ao do resultado
do julgamento e adjudicagao do objeto a empresa licitante vencedora.

10.1.4. — A Nota da Proposta de Precos (total de pontuagéo auferida) servira para o calculo da nota
final de acordo com o item 11.

10.1.5. — Seréo desclassificadas as propostas que:
| - Nao atenderem as disposigdes contidas neste edital,
Il - Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;
Ill- Apresentarem percentual de desconto superior a 40% (quarenta por cento) sobre os custos
internos, baseados na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Mato Grosso do Sul (SINAPRO/MS);
IV - Apresentarem percentual de honorarios superiores a 15% (quinze por cento) pertinentes a

supervisdo de producao externa incidente sobre os custos de servigos e suprimentos externos
de terceiros, referentes a elaboragao de pegas e materiais contratados com fornecedores;

[11 - DA CLASSIFICACAO FINAL i AR LA

11.1. - O calculo da NOTA FINAL das propostas das licitantes sera feito mediante aplicacdo da seguinte
formula:

NF = (NPT*7+NP*3), onde: i
10 \

NF = Nota Final
NPT = Nota da Proposta Técnica
NP = Nota da Proposta de Precos

| Justificativa para os pesos atribuidos aos indices de Técnica e Preco:
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'Dada a natureza intelectual dos servigos de publicidade, na adog&o do tipo de licitagdo "técnica e prego",
lo peso técnico (NPT) e o peso de precos (NPP) serdo, respectivamente, 7 (sete) e 3 (trés).

Justifica-se a atribuicdo de maior peso a qualificagao técnica, tendo em vista a propria natureza dos
servicos de contratacdo de agéncia de publicidade, onde se busca um Plano de Comunicag&o baseado
no Raciocinio basico, Estratégia de comunicagao publicitaria, Ideia criativa e Estratégia de midia e nao
midia, além de qualificar a mesma em cima de sua Capacidade de Atendimento e Repertério, no qual
exige-se relevancia maior a expertise que deve ser empreendida pela empresa no decorrer da execugao
contratual de modo a atingir o objetivo de informar e envolver a populacéo através das campanhas e
outros instrumentos de divulgacéao das agdes.

Nesse caso, o preco tem aspecto relativamente secundario, razao pela qual atribui-se o peso 3 dentro do
.critério de razoabilidade e proporcionalidade.

Assim, neste tipo de contratagao o diferencial esta na técnica, sendo razoavel e proporcional estabelecer
o peso 70 X 30, possibilitando a selegdo da proposta realmente mais vantajosa para servigo intelectual,
em que a criatividade e o background de servigos prestados para érgdos publicos é o que indicara a
proposta mais vantajosa. A proporcédo de 70% na técnica esta em consonancia com o previsto no art. 37,
§2°, Il da lei 14.133/2021.

11.1.1 - A classificacao final sera realizada com base no valor da Avaliagcdo Final, classificando-se
em primeiro lugar a proponente que obtiver a maior média ponderada, em segundo lugar, a que
obtiver a segunda maior média ponderada e, assim, sucessivamente.

11.1.2 - Erros aritméticos serdo retificados da seguinte forma: se houver discrepancia entre os
percentuais propostos, prevalecera o montante por extenso; e se a licitante ndo aceitar a correcao
do erro, sua proposta sera rejeitada.

11.1.3 - Nao serdo levadas em consideracdo vantagens nao previstas neste edital, nem ofertas de
reducao sobre a proposta que melhor atenda aos interesses da Administracéo Publica Municipal.

. 11.1.4 - Em caso de empate, a agéncia vencedora sera aquela que tiver a maior nota técnica.
11.1.5.- A classificacdo das Propostas sera feita em ordem decrescente dos numeros

correspondentes as Notas Finais, sendo declarada vencedora a licitante mais bem classificada na
nota final.

' 12. DA IMPUGNACAO DO EDITAL:

12.1. Aos termos do presente EDITAL cabera impugnagéo, sem efeito suspensivo, conforme preceitua
o artigo 41 e paragrafos da Lei Federal n° 8.666/93 e suas alteragbes, que podera ser apresentada até o
5° (quinto) dia util por qualquer cidadao e até o 2° (segundo) dia util por licitantes interessados, da data
que antecede a abertura dos envelopes, devendo ser protocolizada no Setor de Protocolo da Prefeitura
Municipal.

12.2. Decaira o direito de impugnar os termos deste ato convocatorio, a licitante que néo o fizer até o 2°
(segundo) dia util que anteceder & data marcada para recebimento e abertura dos envelopes
Documentacdo e Proposta, apontando as falhas ou irregularidades que o viciaram, hipétese em que tal
comunicagao nao tera efeito de recurso.

12.3. Aimpugnacéao devera observar os seguintes requisitos:
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12.3.1. Devera ser protocolada no Setor de Protocolo da Prefeitura Municipal.

12.3.2. Ser impressa por qualquer processo eletronico e devidamente fundamentadas;

12.3.3. Serem assinadas por representante legal da impugnante ou por procurador devidamente
habilitado, acompanhados de copia autenticada do Contrato Social, € no caso de procurador,

também do Instrumento de Procuracao devidamente autenticado.

12.3.4 Podera também ser encaminhada para o} enderego eletrénico
comissao.licitacao@sidrolandia.ms.gov.br

12.4. A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar desta
CONCORRENCIA, até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

l 13. DOS RECURSOS:

13.1. As licitantes poderao interpor recurso, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, a contar da intimagao do
ato ou da lavratura da ata, nos casos de:

13.1.1. Habilitacdo ou inabilitagao do licitante;
13.1.2. Julgamento das propostas Técnicas e de Preco;
13.1.3: Anulagao ou revogacao da licitacao.

13.2. Os recursos previstos nos subitens anteriores terao efeito suspensivo. O Excelentissimo Prefeito
Municipal, podera, motivadamente e presente as razdes de interesse publico, atribuir, aos recursos
. interpostos nos demais casos, eficacia suspensiva.
13.3. O recurso podera ser entregue no Setor de Protocolo da Prefeitura Municipal ou
encaminhado para o endereco eletrénico comissao.licitacao@sidrolandia.ms.qov.b

13.4. Os recursos devem observar os seguintes requisitos:

13.4.1. Serem datilografados ou impressos por qualquer processo eletrénico e
devidamente fundamentados;

13.4.2. Serem assinados por representante legal da recorrente ou por procurador
devidamente habilitado, acompanhados de cépia autenticada do Contrato Social, e no caso de
procurador, também do Instrumento de Procuragao devidamente autenticado.

13.5. Interposto recurso o mesmo sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no
prazo de 05 (cinco) dias uteis.

13.6. Nao sera conhecido o recurso cuja peticdo tenha sido apresentada fora do prazo e/ou subscrita
por procurador ndo habilitado legalmente no processo para responder pela empresa.
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13.7. E vedado a qualquer licitante tentar impedir o andamento desta licitagéo, utilizando-se de recursos
meramente protelatorios, sob pena de lhe serem aplicadas as sangdes administrativas cabiveis, nos
termos da Lei Federal n°® 8.666/93 e suas alteragdes.

[14. DA ANULACAO E DA REVOGAGAO DA LICITAGAO:

14.1. A critério do Excelentissimo Senhor Prefeito Municipal, esta CONCORRENCIA podera:

14.1.1. Ser anulada, se houver ilegalidade, de oficio ou por provocagdo de terceiros,
mediante parecer escrito e devidamente fundamentado;

14.1.2. Ser revogada, se for considerado inoportuna ou inconveniente ao interesse publico,
decorrente de fato superveniente, devidamente comprovado, pertinente e suficiente para
justificar tal conduta; ou

14.1.3. Ter a data de abertura dos envelopes Documentagéo e Proposta transferida, por
conveniéncia da Administracao Municipal.

14.2. Sera observado, ainda, quanto ao procedimento desta CONCORRENCIA:

14.2.1. A anulagdo do procedimento licitatério por motivo de ilegalidade nao gera a
obrigacdo de indenizar, ressalvado o disposto no paragrafo unico do artigo 59 da Lei Federal n®
8.666/93;

14.2.2. A nulidade do procedimento licitatoério induz a do Contrato, ressalvado, ainda, o

dispositivo citado no subitem anterior;

14.2.3. No caso de desfazimento do processo licitatério, fica assegurado o contraditério e
a ampla defesa.

14.3. As decisdes relativas ao procedimento licitatério serdo comunicadas diretamente as licitantes
mediante oficio ou lavradas em ata, principalmente quanto a: Pedido de esclarecimentos, habilitagéo ou
inabilitagdo da licitante, julgamento das propostas, resultado de recurso porventura interposto e/ou
resultado do julgamento da CONCORRENCIA.

15. DO CONTRATO: |

15.1. As obrigagdes decorrentes desta CONCORRENCIA consubstanciar-se-d0 em CONTRATO, a ser
firmado entre o MUNICIPIO e a LICITANTE VENCEDORA, com base nos dispositivos da Lei Federal n°
8.666/93 e suas alteracdes posteriores conforme minuta constante no ANEXO IV.

15.2. A LICITANTE VENCEDORA sera convocada a assinar o contrato ou retirar o instrumento
equivalente, apos esgotados todos os prazos recursais, sob pena de decair o direito a contratagéo, sem
prejuizo das sangdes previstas no artigo 81 da Lei Federal n°® 8.666/93. 5

15.3. O prazo anteriormente mencionado, podera ser prorrogado uma vez, pelo mesmo periodo desde
que seja feito de forma motivada durante o transcurso daquele prazo.
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15.4. O prazo de vigéncia do CONTRATO sera de 12 (doze) meses, as responsabilidades e
obrigagdes, bem como as demais condi¢bes constam do instrumento contratual e a ser celebrado com a
LICITANTE VENCEDORA, conforme MINUTA DO CONTRATO (ANEXO IV).

| 16.  DAS DESPESAS:

16.1. As despesas para o processamento e pagamento do objeto deste EDITAL, correrdo por conta da
seguinte dotagdo orgcamentaria;

Secretaria Municipal de fazenda, Tributacao e Gestédo Estratégica
@ | Funcional Programatica 04.122.5000.2404

Qutros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica | 3.3.90.39.00

Ficha 142

16.2. O valor maximo estimado para esta Concorréncia &€ de R$ 1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos
mil reais) anuais.

16.3. E dotacgbes que vierem a substituir no exercicio seguinte.

‘ 17. DA FORMA DE PAGAMENTO:

17.1 - O Municipio de Sidrolandia - MS podera investir em publicidade, através da agéncia vencedora
desta licitacdo, até o valor maximo de R$ 1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos mil reais) anuais
incluidos quaisquer custos, internos ou externos, incluidos descontos, honorarios e outros.

17.2. - Pelos servigos prestados, constantes neste edital, a contratada sera remunerada em forma
prevista e especificada administrativamente, sendo que os pagamentos serdo efetuados no prazo de até
.30 (trinta) dias apos o recebimento definitivo dos servigos pela contratante.
17.3. - Para efeito de processamento dos pagamentos devido a contratada, a contratante exigira
apresentacao de documentacéo fiscal propria emitida pela contratada, acompanhada de cépias das
faturas de terceiros emitidas em nome da contratante e respectivos comprovantes, como também dos
demonstrativos de despesas (Resumo de Custo) e respectivos comprovantes referentes a produgao, bem
como das seguintes Certidées Negativas.

17.3.1 Prova de Regularidade com a Fazenda Federal e a Seguridade Social - CND (INSS),
mediante a certidao conjunta negativa de débitos, ou positiva com efeitos de negativa de débitos
relativos aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Uniao;

17.3.2 Prova de regularidade com a Fazenda Estadual (Certiddo Negativa de Débitos ou Positiva
com efeito de Negativa de Tributos Estaduais), emitido pelo 6rgao competente, da localidade de
domicilio ou sede da empresa do proponente, na forma da Lei;

17.3.3 Prova de regularidade com a Fazenda Municipal (Certiddo Negativa de Débitos ou Positiva
com efeito de Negativa de Tributos Municipais), emitido pelo 6rgdo competente, da localidade de
domicilio ou sede da empresa do proponente, na forma da Lei;

17.3.4 Prova de Regularidade relativa ao Fundo de Garantia por tempo de Servigo (FGTS),
mediante Certificado de Regularidade do FGTS;
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17.3.5 A comprovacao relativa a Regularidade Trabalhista consistira na apresentagao da prova
de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentagao
da Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT) ou Certiddao Positiva com efeitos de
negativa, emitida pelo TST — Tribunal Superior do Trabalho;

17.4 Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados a CONTRATANTE para pagamento deverao
ser acompanhados da demonstracao do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descrigao
dos descontos negociados e dos pedidos de insergdo correspondentes, bem como de relatério de
checagem de veiculagao, a cargo de empresa independente.

[18 - DA EXECUGAO DO CONTRATO . |

18.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avengadas,
cronograma de atividades e demais disposigdes legais, respondendo cada uma pelas consequéncias de
seu inadimplemento ou descumprimento, total ou parcial.

18.2. Os casos omissos serao resolvidos de acordo com as normas de regéncia do certame.

18.3. Todo o material produzido pela licitante vencedora e pago pela contratante sera de propriedade do
Municipio de Sidrolandia - MS, ficando sua utilizacao sujeita as determinacées da legislacdo de direitos
autorais.

18.4. - A empresa declarada vencedora sera convidada a assinar o contrato cuja minuta faz parte
integrante desta licitagdo (Anexo 1V), o que devera fazé-lo dentro de 03 (trés) dias da convocacéo, na
forma do Artigo 64 da Lei n.° 8.666/93, podendo ser prorrogado por igual periodo, se for o caso, sob pena
de decair do direito a contratacéo e ser convidado o licitante classificado em 2° (segundo lugar), se convier
a Administracao, e assim sucessivamente.
. 18.5. - A Contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢cdes contratuais, os acréscimos ou
supressoes que se fizerem nos servigos em até 25% (vinte e cinco por cento) da quantidade inicialmente
estimada.

[ 19. DAS PENALIDADES

19.1. A recusa injustificada da licitante vencedora em assinar o Contrato decorrente desta licitagdo ou o
ndao comparecimento da adjudicataria para assinar o contrato, no prazo e local estabelecidos pelo
Municipio de Sidrolandia - MS, caracterizara o descumprimento total da obrigagao assumida, sujeitando-
se a multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total da obrigagao, salvo os casos fortuito ou forga maior,
sem prejuizos as penalidades previstas na Lei Federal n°8.666/93 e alteracdes.

19.2.Esta multa, bem assim as demais sangdes, ndo se aplicam as licitantes remanescentes, convocadas
para assinatura do contrato.

19.3 Pelo descumprimento parcial ou total do contrato, ao inadimplente serdo aplicadas as seguintes
sancgoes legais, a saber:

19.3.1 Adverténcia por escrito, quando o contratado praticar irregularidade de pequena monta,
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19.3.2. Multa administrativa no percentual de 0,5% (meio por cento), sobre o valor do item
adjudicado, por dia de atraso nos servigos, a partir do primeiro dia util da data fixada para a entrega
dos servicos, limitada a 10%(dez por cento) do valor do mesmo;

19.3.3. Suspensdo temporaria de participacao em licitagdo, impedimento de contratar com o
Municipio de Sidrolandia - MS, até o prazo de dois anocs;

19.3.4. Declaracao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracao Municipal, enguanto
perdurarem os motivos determinantes da punigdo ou até que seja promovida a reabilitagdo, na
forma da lei, perante a propria autoridade que aplicou a penalidade;

19.3.5.- Por infragdo de qualguer outra clausula contratual ndo prevista nos subitens anteriores,
sera aplicada multa de 10% (dez) por cento sobre o valor total do contrato corrigido e atualizado,
cumulavel com as demais sangbes, inclusive rescisdo contratuais, na verificagdo do
descumprimento dos artigos 78 e seguintes da Lei n° 8.666/93 e alteragdes.

19.4. As penalidades previstas no item anterior ndo se aplicardo aos licitantes remanescentes
convocados em virtude da nao aceitacdo da primeira colocada, ressalvado o caso de inadimplemento
contratual, apds a contratagao de qualquer das empresas classificadas.

19.5. As sancdes de adverténcia e multa poderao, ainda, ser aplicadas nos seguintes casos:

a) descumprimento das determinagbes necessarias a regularizagdo das faltas ou defeitos
observados nos servigos licitados ou no fornecimento;

b) outras ocorréncias que possam acarretar transtornos na execugao do contrato, desde que nao
caiba aplicacao de sang¢ao mais grave.

19.6. - Quaisquer multas aplicadas deverao ser recolhidas a tesouraria do Municipio de Sidrolandia-MS
.dentro do prazo de 03 (trés) dias uteis, ap6s a respectiva notificagao.

[20. DA RESCISAO CONTRATUAL: |

20.1. A inexecugao total ou parcial do CONTRATO, enseja a sua rescisao pela CONTRATANTE, com
as consequéncias previstas nos artigos 77 e 80 da Lei Federal n°® 8.666/93, sem prejuizo da aplicagao
das penalidades a que alude o artigo 87 da mesma Lei;

20.2. Constituem motivos para rescisao os previstos no artigo 78 da Lei Federal n® 8666/93 e alteragdes
posteriores.

20.3. Nos termos do art. 79 da Lei Federal n° 8.666/93, a rescisao contratual podera ser:

20.3.1. Determinada por ato unilateral e escriio da CONTRATANTE, nos casos
enumerados nos incisos |, Xll e XVII do artigo 78 da Lei Federal n°® 8.663/93;

20.3.2. Amigavel, por acordo entre as partes, mediante autorizacdo escrita e fundamentada
da CONTRATADA, reduzida a termo, desde que haja conveniéncia da CONTRATANTE;

20.3.3. Judicial, nos termos da legislacao;
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20.4. Quando a rescisdo ocorrer com base nos incisos Xll a XVII do artigo 78 da Lei Federal n° 8.666/93,
sem que haja culpa da CONTRATADA, sera esta ressarcida dos prejuizos regularmente comprovados
que houver sofrido, tendo ainda direito a:

20.4.1. Pagamentos devidos pela execucdo do CONTRATO até a data da resciséo;

2042 Pagamento do custo da desmobilizacao.

| 21 - FISCALIZACAO

. 21.1 — O acompanhamento e a fiscalizagdo do objeto desta Licitagdo serdo exercidos por meio de um
representante (denominado Fiscal), designado pela CONTRATANTE, ao qual compete acompanhar,
fiscalizar, conferir e avaliar a execugéo do servigo, bem como dirimir e desembaragar quaisquer duvidas
e pendéncias que surgirem, determinando o que for necessario a regularizagdo das faltas, falhas,
problemas ou defeitos observados, e os quais de tudo dardo ciéncia & CONTRATADA, conforme
determina o art. 67, da Lei n° 8.666/1993, e suas alteragoes.

21.2 — Cabe a CONTRATADA atender prontamente e dentro do prazo estipulado quaisquer exigéncias
do Fiscal ou do substituto inerentes ao objeto desta licitagdo, sem que disso decorra qualquer énus
extra para a CONTRATANTE.

21.3 — Se, no ato do recebimento, constatar-se que os equipamentos foram instalados em desacordo
com a proposta, fora de especificagdo, incompletos ou com sinais de deterioracdo, a mesma sera
comunicada por escrito da irregularidade, tendo assim a contratada, que providenciar a sua substituicao
imediatamente, a partir da comunicacgao escrita, feita pelo fiscal.

21.4 — Uma vez efetuada a entrega da medigao, iniciar-se-a etapa que compreendera a verificagao de
. acordo com as especificacdes técnicas descritas neste Edital com o objeto discriminado na Medigéo.

21.5 — As decisdes e providéncias que ultrapassem a competéncia do Fiscal serdo encaminhadas a
autoridade competente da CONTRATANTE para ado¢ao das medidas convenientes, consoante disposto
no § 2° do art. 67, da Lei n°. 8.666/93.

21.6 — A acgdo do fiscal ndo exonera a contratada de suas responsabilidades contratuais.

[22.  DAS DISPOSIGOES FINAIS:

22.1. - O acolhimento para exame das propostas e a sua classificacdo nao gera direito adquirido ao autor
de qualquer delas na adjudicagao do servigo que constitua o seu objeto.

22.2. - O ndo comparecimento de quaisquer dos participantes na reunido em que serdo recebidos os
invélucros de proposta técnica, de proposta de pregos e de habilitagdo ndo impedira que ela se realize,
nao cabendo ao ausente direito de reclamacéao de qualquer natureza.

22.3. - O Prefeito do Municipio de Sidrolandia - MS podera, até a homologagao do procedimento, revogar
a presente licitagdo, por razées de interesse publico decorrente de fato superveniente, devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, sem direito a indenizagdo ou ressarcimento
aos licitantes, ou ainda, proceder a anulagdo da mesma quando incidir ilegalidade no procedimento
licitatorio, mediante despacho fundamentado.
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22.4. - Os recursos referentes a esta licitagao, deverao ser interpostos dentro do prazo constante no art.
109, da Lei Federal 8.666/93.

22.5. - Nao sera permitida que a proponente faga retificagdes e cancelamentos de pregos ou alteragbes
nas condigdes estipuladas, uma vez entregues as propostas.

22.6. - Apdés a homologacgéo e adjudicacao desta licitagdo, ndo sera permitido ao licitante declarado

vencedor, o direito de cancelamento da proposta ou rescindir o contrato correspondente, ficando o mesmo

sujeito as penalidades previstas neste Edital, concomitantemente as demais normas previstas na
@ 'egislacao pertinente.

22.7. - A(s) duvida(s) que surgirem em qualquer fase do procedimento licitatério, serdo dirimidas pela
Comissdo Permanente de Licitagao, observados os preceitos legais pertinentes. E facultada 8 Comissao
Permanente de Licitagdo ou autoridade superior, em qualquer fase desta concorréncia, a promogao de
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugao do processo licitatorio, vedada a inclusao
posterior de documento ou informacao que deveria constar originalmente dos Documentos de Habilitagao
ou das Propostas Técnica e de Pregos.

22.8. - Para fins dessa CONCORRENCIA, o Briefing (Anexo |) atende as exigéncias do projeto basico a
gue se referem o art. 11 da Lei Federal n°8.666/93 e posteriores alteragdes.

22.9. - Caso nao haja expediente na prefeitura, no dia fixado para abertura dos invélucros de proposta
técnica, proposta de pregos e habilitagao, fica automaticamente transferida a data, para o primeiro dia util
subsequente.

22.10. - SO terao direito de usar da palavra, rubricar as documentagées e as propostas, apresentar
reclamacdes ou recursos e assinar a ata, representantes legais dos concorrentes habilitados para o ato
. e os membros da Comissado Permanente de Licitagdo.

22.11. - Este edital e seus anexos poderdo ser obtidos através do site: www.Sidrolandia.ms.gov.br —
Portal da Transparéncia ou fisicamente e na Sede da Prefeitura Municipal de Sidrolandia, de segunda a
sexta-feira, das 07:00hs as 11:00hs e das 13:00hs as 17:00hs .

22.12 - A execugao do contrato sera acompanhada, fiscalizada e aprovada por servidores do Municipio
de Sidrolandia — MS designado para tanto.

22.13 - Se todos os licitantes forem inabilitados ou todas as propostas forem desclassificadas, a comissao
de licitacao podera fixar prazo de 08 (oito) dias uteis aos licitantes para a apresentacdo de nova
documentacao ou outras propostas, escoimadas das causas referidas no art. 48 da Lei n® 8.666/93.

22.14 - A critério da comissao de licitacao, todas as decisdes referentes a essa licitacao poderao ser
divulgadas por qualquer outro meio que permita a comprovacado inequivoca do recebimento da
comunicacao pelos licitantes.

22.15 - Na contagem dos prazos estabelecidos neste edital, exclui-se o dia do inicio e inclui-se o dia do
vencimento, observando-se que sé se iniciam e vencem prazos em dia de expediente na Prefeitura
Municipal de Sidrolandia-MS.
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22.16 - Os casos omissos e as duvidas suscitadas serdo resolvidos pela Comissado de Licitacdo, com
aplicagao das disposigdes legais.

22.17 = O MUNICIPIO divulgara em sitio proprio aberto na rede mundial de computadores, as informagdes
sobre a execucao do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos especializados e veiculos,
mantido o livre acesso as informacgdes por quaisquer interessados.

| 23. DO FORO:

23.1. Fica eleito o Foro da Comarca de Sidrolandia - Estado de Mato Grosso do Sul, para dirimir
.qualquer controvérsia resultante desta licitagdo, com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado
que seja.

| 24.  DOS ANEXOS:

24.1. Sao complementos e fazem parte integrante desta CONCORRENCIA, independentemente de
transcricdo os seguintes anexos:

' ANEXO | Briefing
ANEXO Il Proposta de precos
ANEXO Il Tabela referencial de precos de servigcos do Sindicato das Agéncias de

Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul — SINAPRO/MS
ANEXO IV Minuta de Contrato

ANEXO V Planilha geral de avaliagdo do Plano de Comunicagao Publicitaria
ANEXO VI Planilha geral de avaliagdo do Conjunto de Informacées

ANEXO VII Planilha de avaliacao da Proposta de Precos

ANEXO VIl | Declaracao - Nado emprega menor

. ANEXO IX Declaragao -Nao ha impedimento legal para participar de licitagao
ANEXO X Declaracao - Inexistem fatos supervenientes

ANEXO XI Declaracao - Direitos de Autor

ANEXO XlI Termo de Referéncia

IMPORTANTE: Ao retirar o edital (site/e-mail ou fisicamente) a licitante devera requerer o envelope
padronizado no qual devera ser entregue a via nao identificada do plano de comunicagao publicitaria.
Caso adquire o edital on-line a empresa interessada devera comparecer a Prefeitura Municipal de
Sidrolandia-MS para requerer o envelope, sem o qual ndo podera apresentar a via nao identificada do
plano de comunicagao publicitaria, consequentemente, desclassificada do certame, caso nao apresente
a via nao identificada ou apresente em envelope diverso do padronizado

Sidrolandia-MS, 20 de dezembro de 2021.
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Ch‘gfe de Divisao de Compras e Licitagao
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ANEXO | - Briefing
Introducgao

Com fundacdo em 31 de margo de 1942 e emancipagado em 11 de dezembro de 1953, Sidrolandia &
um municipio brasileiro situado no estado de Mato Grosso do Sul. Possui populagao estimada de 60.792
habitantes, segundo o IBGE (2021). A cidade se desenvolveu em razao de fatores como a localizagao, a
apenas 100km da capital, a forga do setor agropecuario impulsionando a economia, além do municipio
historicamente ter sido ponto de passagem da ferrovia NOB, integrando a logistica entre Sdo Paulo e
Mato Grosso do Sul.

Educagao municipal

Uma das areas que impulsiona o crescimento de Sidrolandia é a educagao, sendo importante para o
desenvolvimento dos individuos e da sociedade como um todo, englobando os residentes nas areas
urbana e rural.

Nesse contexto, cabe ao municipio ofertar educagao publica e de qualidade para as fases iniciais da vida,
por meio da Educacao Infantil, e em seguida ao longo do Ensino Fundamental. Visando ainda contribuir
para a democratizacdo do conhecimento e o fortalecimento da formagao dos cidadaos que, por diversos
motivos, ndo puderam desenvolver seus estudos temporalmente, ha também a modalidade EJA —
Educacéo de Jovens e Adultos.

A Educacgao Infantil € a fase de inser¢cao da crianga no ensino, a partir da idade de quatro meses no
Bercario e progressivamente no Maternal e Pré-escola. Além de sua extrema importancia para
desenvolvimento da crianca, a Educacao Infantil também possui papel social fundamental para a insercao
ou reingresso dos pais ou responsaveis ao mercado de trabalho.

No Ensino Fundamental ha dois ciclos, a primeira etapa, que vai do 1° ao 4° ano e a segunda etapa, do
5° ao 9° ano. Na Educacédo de Jovens e Adultos, o municipio oferece desde a alfabetizacéo até o 9° ano,
com a importante fungéo no processo de promogao da cidadania e do desenvolvimento social.

Desafio de Comunicacgao

O acesso as vagas na rede municipal de ensino ocorre por meio das matriculas e rematriculas. Nesse
sentido, as rematriculas sdo voltadas para quem ja € estudante da rede municipal, com os pais ou
responsaveis realizando a comunicagao da continuidade do aluno na rede e apresentando a
documentacao solicitada. A pré-matricula garante a permanéncia do estudante no novo ano letivo que
vai cursar.

Ja as matriculas propriamente ditas tém como publico-alvo novos alunos que tenham intengdo de
ingressar na rede municipal de ensino, manifestando o interesse nas vagas oferecidas. Para isso, também
€ necessario que os pais ou responsaveis dirijam-se as unidades de ensino munidos da documentacgao
solicitada para realizar a inscri¢ao.

Para garantir o acesso democratico as vagas e a organizagao dos atendimentos, contemplando os atuais
alunos e os novos, sera estabelecido um cronograma em que na penultima semana do més ocorrem as
rematriculas e na ultima as matriculas para Educacao Infantil, Ensino Medio e EJA.
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A titulo exemplificativo para a construgdo da campanha publicitaria, devem ser consideradas as datas
abaixo.

Periodo de rematricula: do dia 18/01 ao dia 24/01/2022.
Matricula para novos alunos: do dia 25/01 ao dia 31/01/2022.

O cronograma detalhado com os dias para matricula ou rematricula em cada ano/turma sera
disponibilizado no site da Prefeitura de Sidrolandia, devendo fazer tal indicagdo na campanha.

Objetivos
.O principal objetivo &€ comunicar aos publicos o periodo da matricula e rematricula nas escolas e Centros
Municipais de Educacao infantil (CMEIs).

Também sao objetivos:

- Contribuir para atingir as metas de inser¢do das criangas na Educacéo Basica,

- Estimular a adesao dos jovens e adultos ao EJA;

- Aumentar o acesso ao ensino e conhecimento, que se refletem no IDH/IDHM, entre outros indices.

Publico-alvo
Populagdo de Sidrolandia, englobando os pais ou responsaveis pelas criangas e adolescentes (do
bercario ao ensino fundamental), bem como os jovens e adultos com interesse no EJA.

Verba:
A verba disponibilizada para a veiculagdo e producédo da campanha é de até R$ 80.000,00 (oitenta mil
reais).

Periodo:

A campanha deve englobar um periodo maximo de 30 (trinta) dias.
.Mais informacgoes:
Sao fontes de informacéo o site institucional (www.sidrolandia.ms.gov.br) e os canais oficiais da Prefeitura
de Sidrolandia nas redes sociais (Facebook e Instagram).
A logomarca da Prefeitura de Sidrolandia podera ser solicitada pelo e-mail:
divcompraselicitacaoc@sidrolandia.ms.gov.br
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 7197/2021
CONCORRENCIA N.° 02/2021

ANEXO Il - PROPOSTA DE PRECOS

Comissao Permanente de Licitagao do Municipio de Sidrolandia - MS
Processo n® XX/2021
CONCORRENCIA - Edital n° 02/2021

. Sessdo Publica:18/02/2022, as 08:00 H.

A

empresa (razdo social da licitante) , sediada a
(enderego completo), com Inscrigao Estadual n®

, inscrita no CNPJ sob o n° , tendo recebido todos os documentos

e informacdes necessarias para o cumprimento integral das obrigagdes do objeto da presente licitagao,
que trata da (especificar o
objeto), apos cuidadoso exame e estudo do edital e seus anexos, e estando de acordo com seus termos
e com a legislacéo nele indicada, vimos apresentar a nossa proposta conforme segue.

Declaramos que, na vigéncia do contrato oriundo do procedimento licitatério em epigrafe, adotaremos a
seguinte politica de pregos para os servigos descritos:

a)

b)

Aplicaremos desconto de T (RN ) sobre os custos internos baseados
na tabela de custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato
Grosso do Sul (SINAPRO/MS) - tendo como limite do edital o maximo de 40% (quarenta por cento) -
, estabelecendo portanto em pontos nossa pontuacgao a ser aplicada neste item;

Aplicaremos honorarios de W ((oissnssmvsnmnsasvasnmimasavssris ), relativos e pertinentes {a
supervisdo de produgao externa incidente sobre os custos de servigos e suprimentos externos de
terceiros, referentes a elaboragéo de pegas e materiais contratados com fornecedores - tendo como
limite do edital o maximo de 15% (dez por cento) -, estabelecendo portanto em pontos nossa
pontuacao a ser aplicada neste item;

Obrigamo-nos, caso nos seja adjudicado o objeto da licitagdo em causa, a comparecer na data,
horario e local estabelecidos pela Comissdo Permanente de Licitagao, para proceder a assinatura do
Contrato.

Atenciosamente,
(LocaleData).........cccoooeeeeiiieeiiiiiian,

(representante legal da empresa)
CARIMBO DO CNPJ/MF

OBS.: O percentual de desconto a ser oferecido pela licitante incidira sobre os custos internos de
criagao e montagem, apurados em relagao aos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul — Sinapro/MS
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 7197/2021

CONCORRENCIA N.° 02/2021

ANEXO 111
Tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Mato Grosso do Sul
(Sinapro/MS).
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Calendario Anual Institucional

Calendario Anual Promocional

Diagnostico Empresarial (por hora de consultoria)
| Planejamento de Agéao de Guerrilha

Planejamento de Agbes Promocionais

Planejamento de Campanha de Incentivo e ou Relacionamento

Planejamento de Campanha Institucional ou Promocional

Planejamento de Comunicagéo

L Planejamento de Comunicagao Estadual

| Planejamento de Comunicagao Nacional

Planejamento de Comunicagdo Regional

Planejamento de Convengéao / Feiras

Planejamento de Evento
Planejamento de Langamento / Relangamento de Produto

l Planejamento de Langamento de Empresa

‘ Planejamento de Langamento Imobiliario

Planejamento de Midia

R

RS 17.600 |

RS 17.600

RS 9.900

' RS 8.800

RS 17.600

RS 17.600

R$ 27.500

RS 27.500

RS 55.000

, RS 16.500 |
DN y— RN

R$ 7.700 ‘

S SRS

RS 7.700

. R

; R$ 17.600
_

—

‘ RS 27.500

RS 17.600

| RS 5.060
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Layout > Finalizacio >

} Envelopamento de Carro Grande RS 1.650 RS 1.980 : RS 3.630
‘ Envelopamento de Carro Pequeno RS 1.540 RS 1.980 RS 3.520 F
Envelopamento de Frota i RS 6.160 | R$ 2.640 | RS 8.800
Envelopamento de Onibus ‘ RS 1.760 RS 2.420 RS 4.180
Envelope simples / bloco RS 616 RS 616 RS 1.232
! Etiqueta de Roupa | RS 946 R$1.210 RS 2.156
Fachada Publicitaria RS 5.060 RS 2.640 R$ 8.800
Logotipo / Logomarca ’ R$ 6.930 ' R$2970 | RS 9.900
l Logotipo / Logomarca Promocional RS 4.950 | RS 1.650 RS 6.600
| Logotipo / Logomarca Reformulagdo RS 6.391 R$ 2.739 R$9.130
Manual de Identidade Visual Basico ‘ R$ 1.980 RS 2.420 RS 4.400
. Manual de Utilizagdo de Logotipo / Logomarca | RS 1.760 RS 1.980 | RS 3.740
Nome RS 5.060
‘ Papelaria / Cartdo de Visita ‘ R$1.210 | RS 616 | RS 1.826
= , = = — : . .
Papelaria / Envelope Oficio / Saco (cada) RS 1.430 R$ 616 RS 2.046 l
Papelaria / Papel Timbrado ’ R$1.210 RS 616 RS 1.826
‘ Papelaria / Pasta RS 1.650 R$ 616 RS 2.266
| Slogan : e | RS 3.300
| Totem | R$1.980 R$ 2.530 | R$4.510
! Uniforme | RS 1.980 I R$ 2.530 | R$ 4.510
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Pagina Dupla

01 Pagina

1/2 até Rouba Pagina
1/4 até 1/2 Pagina

1/8 até 1/4 de Pagina

Até 1/8 de Pagina

Lavout >

RS 4.334 |

RS 3.432
RS 2.838
RS 1.450

RS 942

RS 564

Finalizac¢io >
RS 2.706

RS 2.288

RS 1.892

RS 966

RS 628

‘ RS 376

/// Midia Impressa > Publicidade Legal/Balancos

Pagina Dupla

01 Pagina

1/2 até Rouba Pagina
1/4 até 1/2 Pagina

| 1/8 até 1/4 de Pagina

Até 1/8 de Pagina

Lavout >

R$2.310
RS 1.650
R$ 1.452
RS 1.056

RS 924

RS 369

Finalizacio >

RS 1.540

RS 968

| R$ 704

RS 616

RS 246

RS 1.100

i

RS 7.040

RS 5.720

R$2.416

RS 1.570

R$4.730

RS 941
.

R$ 3.850
R$2.750
R$ 2.420

RS 1.760

RS 1.540

RS 616

..................




CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE

PUBLICIDADE
V7

FOLHA A ©

0,

T .
RUBRICA

Layout > Finalizacio >

’ Pagina Dupla RS 3.520 RS 1.760 RS 5.280
01 Pagina R$ 2.750 RS 1.210 RS 3.960 \
2/3 de pagina R$2.310 | R$ 935 RS 3.245
1/2 pagina R$1.760 | RS 880 RS 2.640

. 1/4 pagina RS 1.430 RS 616 RS 2.046
Valor minimo RS 880 RS 748 ] RS 1.628

/// Midia Eletronica > Audiovisuais
PECA > 2021 >

| Assinatura / Vinheta Eletronica R$7.761

= = \
Audiovisual / Documentario 3' a 5' - Roteiro _ RS 18.480 ‘
Audiovisual / Documentdrio 5" a 10’ - Roteiro RS 25.872
. Audiovisual / Documentario 10" a 20° - Roteiro I RS 34.496

| Audiovisual / Documentario acima de 20’ - Roteiro a combinar 1
Audiovisual /Documentdrio - Diregédo de Arte RS 8.008
Filme / VT Diregao de Arte RS 3.388
Filme / VT Institucional até 30" - Roteiro . RS 11.630
Filme / VT Institucional até 60" - Roteiro | RS 14.248
Filme / VT Institucional de 60" a 2’ - Roteiro RS 17.482 ‘
Filme / VT Ofertas até 30" - Roteiro RS 8.352 ‘
Filme / VT Ofertas até 60" - Roteiro RS 10.354

Filme / VT Ofertas de 60" a 2’ - Roteiro RS 12.048

6 >>
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/// Midia Eletrénica > Audiovisuais

| Jingle até 30" - Roteiro

Jingle de 30" a 60" - Roteiro

Jingle de 60" a 2’ - Roteiro

{ Motion Design até 15"

| Motion Design de 15" ate 30"

' Motion Design de 30" até 45"

Motion Design acima 45"

I - — —

Static Design

Roteiro / Merchandising
Roteiro Flash / Foguete
Roteiro / Carro de Som

Spot até 30" - Roteiro

‘ Spot de 30" a 60" - Roteiro

Spot de 60" a 2’ - Roteiro

S

RUBRICA

RS 6.204 ‘

RS 7.436 |

. RS 8.668 |

| e

R$ 3.905 I

| | 1 R§5115 |
|

RS 5.940 |

i RS 4.29041

RS 5.236 |

i R$ 5236 |

w RS 5.236
t RS 2.772 |
‘ RS 4.004

RS 5.236




' ::.(‘UbTOS REFERENC
PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Midia > Outdoor

Layout >

Finalizagio >

e
g RUBRICA

Banco de Praga

Busdoor

Busside

‘ Faixa de Rua

Faixa para Aviao

Gradil

Minidoor
' Muro
Onibus / Abrigo

| Onibus / Testeira de Ponto
Outdoor
Outdoor Duplo
Painel (Triface / Backlight / Frontlight)
Painel Eletrénico

Placa Comemorativa

Placa de Esquina

B

Placa de Estrada

Placa de Obra

Placa de Sinalizagao

Pdrtico de Entrada

Prédio / Empena

RS$ 1.108,80 RS$ 739,20 RS 1.848
\ R$ 2.217,60 RS 1.478 RS 3.696
RS 3.520 R$ 1.760 R$ 5.280
RS 847 RS$ 363 R$1.210 |
| RS 847 RS 363 | RS 1 .21‘
‘ RS 847 RS 363 R$1.210
‘ R$ 2.420 | R$ 1.650 R$ 4.070
| S S i | S {
L RS szﬂ R$ 1.430 ‘ RS 2.255 j
R$2.217 | R$ 1.478 | R$ 3.696
RS 1 .‘IUB# R$ 739 RS 1.848
R$3.520 R$1760 | RS 5.280
RS 4.180 RS 1.760 R$ 5.940
R$3.410 RS$ 1.650 | RS$ 5.060
RS$ 2.956 ‘ R$ 1.971 RS 4.928
R$ 1.108 | R$739 ! RS 1.848 |
N stz_s } RS 1. 591 RS 2.420 |
: R$ 2.956 R$1.971 | RS 4.928
e = — — —— ﬁl.,, N
- —R‘S 2402 - RS 1.60;1 __RS__4.EEJ’
! RS 1.201 RS 800 R$ 2.002
N 7 | I ) -;nbinar—!
_ ol e o s
RS 3.542 R$1.518 R$5.060 |




Lavout >

r:oum‘_)l.l.g__-—-—-

0

RUBRICA

Finalizacio >

‘ Prédio / Envelopamento 1 RS 5.082
w, - _ _ — —
Protetor de Arvores RS 924
Relégio Digital RS 1.386
Sanca (metro/trem) f RS 1.386
Tapume RS 2.402
‘ Téxi / Teto Luminoso | RS 1.108
R$2.217

Taxidoor

/// Midia > Indoor

Lavout >

R$2.178 R$ 7.260
R$616 | R$ 1.540
| RS 924 | R$2.310 |
| R$ 924 R$2.310
‘ R$ 1.601 R$4.004 |
‘ R$ 739 R$ 1.848
RS 1478 RS 3.696

Finalizacio >

i Adesivo Lateral Escada Rolante RS 1.848 RS 1.232 R$ 3.080
| Cartaz Interno Terminais I RS 1.848 R$1.232 RS 3.080 |
Colunas de Garagem RS QZJ RS 616 ‘ RS 1.540 ‘
Decoracéo de Vitrine RS 2.956 | RS 1.971 RS 4.928
_— | B A
Envelopamento da Parte Superior de Portas | RS 924 | R$ 616 ’ RS 1.540
o e — i |
| Envelopamento de Mesas R$ 924 R$ 616 ‘ RS 1.540 1
Envelopamento de Portas | R$ 616 R$ 924 RS 1.540
| Floordoor | R$ 1.320 | R$1.023 R$2343 |
Pequenos Painéis Indoor RS 1.320 RS 1.760 RS 3.080 |
Placa de Sinalizagéo inMall 1 RS 880 RS 968 RS 1.848
Licn e | | . .
Tapume R$2.310 RS 1.694 RS 4.004

<< 9
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/// Design Editorial

?—'OLHA_D_, ’

RUBRICA

Boletim / Informativo até 04 pags

R$ 7.150

| Boletim / Informativo até 08 pags

R$ 10.725

| Boletim / Informativo até 16 pags

RS 16.060

Boletim / Informativo até 32 pags

RS 20.130

Boletim / Informativo acima de 32 pags

a combinar

Catalogo Capa / Miolo até 04 pags

R$12.012

Catalogo Capa / Miolo até 08 pags

R$15.015

Catalogo Capa / Miolo até 16 pags

R$ 18.772

Catalogo Capa / Miolo acima de 16 pags

a combinar

CD ou DVD Projeto Capa / Bolacha / Encarte simples

RS 5.667

CD ou DVD Projeto Capa / Bolacha / Encarte de 08 a 16 pags

RS 8.646

Cordel Capa e Miolo até 12 pags

R$ 10.010

Cordel Capa e Miolo até 24 pags

R$12.512

Cordel Capa e Miolo acima de 24 pags

a combinar

House Organ Projeto/Editoragéo até 04 pags

R$12.012

House Organ Projeto/Editoracéo até 08 pags

R$15.015

House Organ Projeto/Editoracédo até 16 pags

R$ 18.788

|
i House Organ Projeto/Editoragdo acima de 16 pags

a combinar

10 >>
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/// Design Editorial

RUBRICA

Livreto até 04 pags R$10.010
Livreto até 08 pags R$ 15.015
Livreto até 16 pags RS 22.484
Livreto até 32 pags i RS 28.182
Livreto até 64 pags RS 35.266
Livreto acima de 64 pags a combinar
Livro de Arte - Projeto Gréfico (capa) RS 13.200
Livro de Arte - Projeto Grafico (miolo) até 104 pags RS 92.400
Livro de Arte - Projeto Grafico (miolo) até 256 pags RS 147.840
Livro de Arte - Projeto Grafico (miolo) acima de 256 pags a combinar
Livro Texto Corrido - Projeto Grafico (capa) RS 6.160
Livro Texto Corrido - Projeto Grafico (miolo) até 104 pags RS 18.480
Livro Texto Corrido - Projeto Grafico (miolo) até 256 pags RS 23.100
Livro Texto Corrido - Projeto Grafico (miolo) até 432 pags ; RS 28.875
Livro Texto Corrido - Projeto Grafico (miolo) acima de 432 pags a combinar
Livro Txt + fotos-ilustragbes-tabelas-graficos, Proj. Graf. (capa) RS 8.008
Livro Txt + fotos-ilustragbes-tabelas-graficos, Proj. Graf. (miolo) até 104 pags RS 24.024
Livro Txt + fotos-ilustragbes-tabelas-graficos, Proj. Graf. (miolo) até 256 pags R$ 30.030 1
Livro Txt + fotos-ilustragdes-tabelas-graficos, Proj. Graf. (miolo) até 432 pags R$ 37.537
) a combinar

Livro Txt + fotos-ilustragtes-tabelas-graficos, Proj. Gréf. (miolo) acima de 432 pags

<< 11
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CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Design Editorial

RUBRICA

Manual Técnico até 04 pags

Manual Técnico até 08 pags

Manual Técnico até 16 pags

Manual Técnico até 32 pags

Manual Técnico até 64 pags

Manual Técnico acima de 64 pags
Portfélio (capa e miolo) até 08 pags
Portfdlio (capa e miolo) até 16 pags
Portfolio (capa e miolo) até 32 pags
Portfélio (capa e miolo) até 64 pags
Portfélio (capa e miolo) acima de 64 pags
Relatorio de Diretoria (capa e miolo) até 08 pags

Relatdrio de Diretoria (capa e miolo) até 16 pags

Relatdrio de Diretoria (capa e miolo) até 32 pags

Relatdrio de Diretoria (capa e miolo) até 64 pags
Relatdrio de Diretoria (capa e miolo) acima de 64 pags
Revista Projeto Grafico (capa e miolo) até 16 pags
Revista Projeto Grafico (capa e miolo) até 32 pags
Revista Projeto Grafico (capa e miolo) até 64 pags

Revista Projeto Grafico (capa e miolo) acima de 64 pags

R$ 10.010

R$ 15.015

RS 22.484

RS 28.182
|

RS 35.266

a combinar

|
R$15.015
RS 18.788
RS 23.562

RS 29.260

a combinar

RS 13.860 |

R$17.325

RS 21.560

R$ 27.350 |

a combinar

R$ 22.000

R$ 33.000

R$ 44.000

B —— {

a combinar |




/// Embalagens

Layout >

Finalizacio >

oMY
D

——RUBRICA

Bula
Caixa de Embarque

Cartela

Cinta para Embalagem

Display

Embalagem

Embalagem Blister

Embalagem / Reformulagdo

Mascote

Mock-up

Pictograma

Roétulo

Roétulo de Linha de Produtos (até 05 produtos)

Embalagem de Linha de Produtos (até 05 produtos)

Embalagem Promocional

Rétulo Promocional

Rotulo / Reformulagéo

| Sacola Institucional

Sacola Promocional

RS 1.36:) R$ 1.870 R$ 3.234
R$2.970 | RS 2.882 RS 5.852
RS 946 R$1.210 R$2.156
RS 946 R$1.364 R$2.310
RS 5.280 R$2.112 RS 7.392
RS 6.468 RS 2.772 R$ 9.240 |
RS 7.458 RS 4.400 R$ 11.858 |
RS 15.092 RS 6.468 R$ 21.560
RS 4.620 R$ 3.080 R$ 7.700
| RS 3.960 R$3.080 | RS 7.040
RS 4.400 R$ 1.760 R$ 6.160
RS 4.400 | R$ 1.760 R$ 6.160
RS 3.850 RS 1.650 R$ 5.500
RS 6.468 R$2.772 RS 9.240 |
RS 15.092 RS 6.468 R$ 21.560 |
RS$ 4.620 RS 3.080 RS 7.700
| R$3.960 | R$ 3.080 R$ 7.040 \
RS 5.23(; RS 2.244 R$ 7.480
| RS 924

R$ 2.156

| RS 3.080

<< 13
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PARA SERVICOS D
PUBLICIDADE

Agenda Capa

Agenda Projeto / Finalizagao
Album Capa
Album Projeto / Finalizagao

Apostila Capa

Apostila Desenvolvimento (por pag)

Book Projeto / Finalizagdo

Broadside Projeto / Finalizacdo

Caderno Capa

Caderno Desenvolvimento (por pag)

Calendario de Mesa 1 lamina

Calendario de Mesa Multiplas Laminas

Calendario de Parede 1 Lamina
Calendario de Parede Multiplas Laminas
Cardapio Projeto / Finalizagao

Carné Capa

Carné Miolo

Cartaz / Poster (de Arte)

Cartaz Institucional

Cartaz Promocional

Cartazete

Carteirinha

Layout > Finalizacio >
RS 1.848 R$1.232 R$ 3.080
RS 5.544 RS 3.696 R$9.240 |
R$ 1.980 R$ 1.870 RS 3.850
R$ 4.180 R$4.840 | R$9.020 |
R$ 2.046 R$ 2.310 R$ 4.356
RS 616 R$ 594 | R$ 1.210
R$4.620 RS 3.080 R$ 7.700
RS 5.852 RS 2.508 R$ 8.360 |
R$ 1.936 | R$ 1.298 RS 3.234
RS 431 | RS 184 R$ 616
R$ 2310 RS 1.540 R$ 3.850
R$3.696 | RS 2.464 R$6.160 |
R$2.310 RS 1.540 RS 3.850
RS 3.696 RS 2.464 RS 6.160
RS 5.544 R$ 3.696 R$9.240
R$ 1.386 RS 924 R$2.310
R$ 1.386 R$ 924 R$2310
;as 4.09; | RS 2.728 RS 6.820
R$ 2.772 RS 1.848 RS 4.620
i RS 1.848 R$ 1.232 RS 3.080
| RS 1.386 RS 924 R$2.310 ‘
RS 462 RS 308 RS 770




/// Materiais Promocionais

Circular / Carta

Convite

Diploma

Editoracao Tabela ou Grafico
Folder (por dobra)
Formulério

Ingresso

Mala Direta

Press Release (por lauda)

Adesivo

Avental

Back Drop

Balcao para Degustacao
Bandeira

Bandeirola

Banner

Baralho

Layout >

Finalizacio >

RS 554,40 | RS 369 RS 924 i
R$§2.772 RS 1.848 RS 4.620 I
RS 1.386 RS 924 R$2.310

RS 924 R$ 616 RS 1.540
RS 3.234 RS 1.386 RS 4.620
RS 739 RS 492 R$ 1.232
RS 1.848 RS 1.232 RS 3.080
RS 4.250 RS 2.833 R$ 7.084
RS 1.540

Layout >

RS 2.695
RS 1.540
RS 1.430

i
R$ 2.530

R$1.430

R$ 616

RS 1.430

Finaliza¢io >

R$1.155 RS 3.850
RS 924 RS 2.464 '
RS 1.650 | RS 3.080
R$ 3.014 RS 5.544 ‘
RS 847 RS 1.463
RS 847 RS 1.463
RS 946 RS 1.694
RS 2.882 R$ 4.312 |
R$ 616 R$ 1.232 :

RS 1.342

RS$ 2772




Lavout >

Finalizacio >

"y

FOLHA___ 4 ——

e —
RUBRI

A

Ci

Bloco de Recados RS 616 RS 1.232
Boné RS 748 RS 946 RS 1.694
Botton R$ 616 R$616 RS 1.232
Bragadeira RS 616 RS 616 RS 1.232
Caixa de Fosforo R$ 616 RS 616 R$1.232
Calendario de Bolso R$1.012 R$ 990 RS 2.002
Camiseta R$ 946 RS 594 R$ 1.540
B |
Caneta/ Lapis RS 616 R$ 616 R$1.232 !
Canivete / Faca ‘ R$ 616 RS 616 RS 1.232 ‘
Cartao de Agradecimento 1 RS 1.817 RS 778 RS 2.596 |
|
Cartdo de Aniversario R$1.980 R$1.716 R$ 3.696
Cartdo de Natal | R$ 1.980 R$1.716 | RS 3.696
Cartdo Magnético / Crédito ; RS 1.980 R$1.716 R$ 3.696
Cartéo Postal ‘ R$ 946 RS 1.364 R$2.310
Carteira para docs. Veiculos etc. | R$ 616 RS 616 RS 1.232
Cartela de Preco R$ 616 RS 616 RS 1.232
Chapéu RS 946 RS 594 R$ 1.540
Chaveiro RS 946 RS 594 RS 1.540
| Cinta R$ 616 R$ 616 R$1.232
Cinzeiro R$ 616 R$616 | R$1.232
Copo / Caneca / Garrafa RS 616 RS 616 R$1.232
| Cracha / Credencial RS 616 R$ 616 RS 1.232
Cupom RS 94{) RS 902 RS 1.848

16 >>
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/// Materiais Promocionais

Lavout >

Finaliza¢io >

3

Deflector Solar

Display de Balcao

Display de Ponta de Gondola

\
‘ Display de Prego
| Display de Vitrine

Estandarte
‘ Faixa de Gdndola
! Ficha de Inscrigao

Fita de Cabega / Pulso

Flamula

Flyer / Folheto / Panfleto / Filipeta (frente e verso)

Flyer / Folheto / Panfleto / Filipeta (frente)

Galhardete

Guardanapo

Guarda-sol

Imé de Geladeira

Inflavel

| E—
|
|

Lengo

Leque

Marcador de pagina
Medalha

Mabile

Mouse pad

R$ 1.540 RS 924 RS 2.464 |
RS 1.540 | RS 924 RS 2.464
R$ 1.540 R$ 924 RS 2.464
R$616 RS 616 R$ 1.232
RS 1.320 R$ 1.078 RS 2.398
RS 748 RS 946 RS 1.694 |
e ]
RS 616 R$ 770 RS 1.386 |
RS 616 RS 616 RS 1.232
RS 616 R$ 616 R$1.232
R$ 616 R$ 616 R$1.232
R$1.430 | R$ 1.342 R$2.772 |
' —
R$ 1.056 RS 792 R$1.848
R$ 616 R$616 R$1.232
R$ 616 R$ 616 R$ 1.232
RS 1.540 RS 924 RS 2.464 |
R$ 1.056 R$ 792 RS 1.848 ‘
R$2.618 R$1.122 R$ 3.740 ‘
— - - |
RS 616 R$616 | RS 1.232
R$ 616 R$ 616 R$ 1.232
R$616 | R$616 R$ 1.232
RS 1.056 R$792 | RS 1.848
S| - r .
R$ 1.320 RS 1.606 | R$ 2.926
RS 1.144

RS 1.320

RS 2.464

<< 17
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/// Materiais Promocionais

RUBRICA

Lavout > Finalizacio >
Nécessaire R$1.320 R$ 1.144 RS 2.464
| Painel Fotografico R$1.760 R$1.430 RS 3.190
Painel / Fundo de Palco R$3.773 R$1.617 RS 5.390
Papel de Bandeja RS 1.760 RS 1.430 RS 3.190
. Passador de Gondola R$1.540 RS 924 RS 2.464
Pen Drive R$ 616 R$616 RS 1.232
Placa Inaugurativa / Comemoragao R$1.540 R$ 924 RS 2.464
S B~ SR
Plaqueta R$ 616 R$616 RS 1.232
Porta Copo RS 616 R$ 616 | RS 1.232
Praguinha RS 616 RS 924 RS 1.540
Prancha PVC RS 1.056 RS 792 : RS 1.848
. Press-kit / Pasta (capa e por lamina) RS 616 RS 616 | RS 1.232
Raspadinha RS 1.540 R$924 | RS 2.464
. Régua RS 616 RS 616 RS 1.232
Risque-Rabisque R$616 R$616 . RS 1.232
Saia de mesa / Faixa de mesa R$ 616 RS 924 RS 1.540
Selo RS 1.540 RS 924 i RS 2.464
Stand para feiras / Envelopagem acima de 25 mts RS$ 5.170 RS 8.690 | RS 13.860
. . - | S
Stand para feiras / Envelopagem até 15 mts RS 3.542 RS 4.598 RS 8.140
Stand para feiras / Envelopagem de 15 a 25 mts RS 3.520 RS 7.260 R$ 10.780
Stand para feiras / Projeto Publicitario a combinar a combinar a combinar
Take One RS 2.090 RS 1.760 RS 3.850 |
Toalha ; RS 616 RS 616 RS 1.232




FOLHA ’QZ@

W

RUBRICA

Layout > Finalizacio >

| Troféu R$2.090 R$ 1.760 | RS 3.850
Viseira RS 616 RS 616 RS 1.232 |
Welcome Package RS 2.090 RS 1.760 ‘ RS 3.850

Woobler RS 2.048 RS 877 R$2.926

/// Outros Servicos

SERVICO >
I Tratamento de Imagens (outros) a combinar
.! Tratamento de Imagens (simples) RS 440
‘ Valor de arte minima RS 616
T - B | i

Vetorizagao (por Logotipo) RS 220 ‘

/// Design Gréfico Politico > Identidade Visual

POSICAO >

Governador RS 385.000

Senador R$ 352.000
Deputado Federal RS 264.000
Deputado Estadual | RS 165.000

Prefeito Capital RS 264.000

Prefeito Interior ‘ R$ 132.000

- - — - - - — r

Vereador Capital RS 88.000 I

Vereador Interior R$ 49.500

<< 19 -
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CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE

PUBLICIDADE

; Ol_l-!:«?#j% ’ IE—
N,

/// Multimidia ——ROBRIGA

Power Point até 30 Telas RS 5.280

Power Point acima de 30 Telas a combinar

/// Servigcos Adicionais

PECA > 2021 >
Copia com CD ! R$55 |
== 1

Cépia com Pen Drive (unidade até 8 gigas) RS 88

Digitagao de Textos (por lauda até 1.200 toques) RS 385

Digitagdo de Textos / Outros idiomas (por lauda) RS 577

Mapa de Localizagao llustrado a combinar
!

Mapa de Localizagao Simples ‘ RS 3.080
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CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

Anincios Display

Formatos Publicitarios Mais UtiZados ......cinnesiciincninsiienees 22
Outras Pecas ...ccoeunnennnnnianies Mehbba e i AR U loa b savebahspsvnas
i b o SRS e M RO R 24
Projetos > Bg_xsiness Intelligence......o i 28
Projetos > Campanhas Digitais.......ccvevicnenvisssssnonsiesssossssssonens sl
EREHCERR = B CUEE SOCUMS... . c:osveroemisnsemessisisssasiomsassmmmiicrorsvsbnsrrssiapinatosss 27
Projetos > SEO (Search Engine Optimization) ......cccoorvrerevvrncnesnnn 28

Projetos > Website ......

IEIRREERNEE B GM G ..oooonenacniosesssssarmanbbosnssnssnsseonsesiiomessassasmosspinsssoboratns 30
:-_.Projetos > Mobile Site

.Projetos S e e e R L N N R AR e bR |
Projetos > Landing Page.......ccoeuminreorseninns S L 31
Projetos > Mobile App .................. 32

Projetos > E-COMMErce ... o A AR NBILI el s e T 32

Prgjetbs > E-mail Marketing

L ULOE & DNOWREEIIET i covnesncoesannsensomassssoisosasssssossansnsessossnsisssamsbssinssns 3O

; Modelo de Precificagdo Opcional




 CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Anuncios Display _—

PECA/TIPO > Preco Referéncia >

Master (quaisquer dimensdes) RS 3.734
ESTATICO ANIMADO

Adaptacéao (quaisquer dimensdes) . RS 1.488 RS$ 1.638

POR FORMATO 18 FORMATOS GND*

. j Replicagdo (Ajustes de especificagbes para outros veiculos) RS 437 R$ 1.955

*Considerando horas de motion e replicaciao completa de uma campanha de display para
a Rede Display Google (GDN), 18 formatos.

/// Formatos Publicitarios Mais Utilizados

Dimensoes em Pixels
| Arranha-céu (Skyscraper) 120 X 600
Arranha-céu largo (Wide skyscraper) 160 x 600
~ Banner 468 x 60
. Super banner (Cabegalho) 728 x 90
Super banner expansivel 728 x90-728 x 300
Giga banner (Cabegalho grande) 970 x 90 :
Retangulo ' 180 x 150 |
Retangulo médio 300 x 250
Retangulo grande 336 x 280
| SN S - B —
Retangulo vertical 240 x 400
. S _ s o ¥ |
| Barravertical 200 x 446 |
— I
i Quadrado - 250 x 250 ‘
Quadrado pequeno 200 x 200 |

22 >>
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/// Formatos Publicitarios Mais Utilizados D

" RUBRICA

Dimensdes em Pixels

Meia pagina (Half page) 300 x 600

Outdoor (Billboard)

970 x 250

Variavel, até 72.200 pixels de
Dhtml / Floater area |

MOBILE

Feature Phones >

Small Banner 120x20
| Medium Banner 168x28 |
Large Banner 216x36 I

Banner e Banner Expansivel 300x50
Wide Banner e Wide Banner Expansivel 320x50
. I .
| Interstitial 300x250
Observagio:

Formatos padrao IAB e Rede Display Google (GDN). Sujeitos a alteracao.
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CUSTOS REFERENCIAIS
. PARA SERVICOS DE

/// Outras Pecas

RUBRICA

Criacio / Finaliza¢io

Post simples/Antncio Redes Sociais (jpg/gifs + texto) 3.354
i Post Carrossel (jpg/gifs + texto) 6.708
r - D |
| Cover para Redes Sociais 3.354

Criacao/ Animacao / Programacio

Antncio para Tablet Horizontal ou Vertical 7.468
Antncio para Tablet Horizontal e Vertical . 11.202
Observages:

1) Adaptagoes de materiais ja criados: 50% do valor original.
2) Os precos de antincio para tablet incluem animacgéo e programacao.
Para antincio estatico cobrar 60%.

/// Projetos

Os precos a seguir referem-se a projetos solicitados com mais frequéncia por clientes,
tncluem os custos de horas-homem dos profissionais envolvidos, das dreas
Atendimento, Planejamento, Gestdo, Design/Criagio, Programacio e Produgao

de Contendo. :

PRECOS REFERENCIAIS
A realizagdo de um projeto pad' i+ profissionais de todas as dreas ou nao.

Além d!s:io, 0s prcuetos tém pemhmdadf-:s 2] graus de compiex;dade dn‘erentes

: balho possiveis para um projeto: diagnoéstico, planejamento, protétipo,
Iayout desenvolvimento (programacdo) e produgdo de conteudo, A existéncia ou ndo
de todas as etapas depende da natureza e do grau de complexidade do projeto.
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/// Projetos > Business Intelligence

SERVICO / ESCOPO >

O

RUBRICA

Preco Referéncia

A disciplina Business Intelligence ¢ ampla com virias dreas de atuagdo. tais como: big data. analise qualitativa

¢ quantitativa de dados, planejamento de TI. banco de dados. entre outras. Escolhemos inserir o prego referénciado servigo

mais demandado pelos clientes: analise de campanhas de comunicagdo.

Andlise gqualitativa de dados gerados a partir das diversas plataformas

disponiveis no mercado que coletam dados nos canais utilizados nas agoes.

A analise consiste na interpretagdo dos dados tabulados extraindo informagodes relevantes
para a validagdo da estratégia e objetivos definidos

para a acdo (KPIs), gerando relatério de recomendacgtes para a implementagéao de corregdes
ou ajustes nas diversas agbes em desenvolvimento.

Observacio:
Andlise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes.

/// Projetos > Campanhas Digitais

SERVICO / ESCOPO >

RS 6.720

Preco Referéncia

> PLANEJAMENTO DE CAMPANHA

Abrange 2 dreas distintas: planejamento estratégico ¢ o planejamento de midia, ambos para campanhas digitais. Partimos do
principio de que as pl‘ul‘li\sd\ globais como objetivos, metas, matriz swot e demais componentes de um planejamento

estratégico da marca ja foram feitos e implementados.

A partir de briefing padrdo com todas as informacgdes referentes a campanha a ser planejada
a equipe de planejamento, em conjunto com as equipes de Bl e Midia, desenvolverado o
planejamento estratégico da campanha definindo: métodos de abordagem, personas alvo
das agdes, jornada do consumidor de acordo com o produto ou servigo objeto da campanha e
objetivos a serem atingidos.

A partir de briefing padrdo com todas as informagdes referentes a campanha a ser planejada,
somados as informagoes do planejamento estratégico da campanha, a equipe de midia
definira: canais digitais que melhor atendem a estratégia definida, volume de midia em cada
canal, plano de midia padrdao com todo o detalhamento técnico dos canais escolhidos, KPls,
modelos e periodicidade de relatério para o cliente.

Observacio:
Planejamento estimado para campanhas de porte médio com volume de autorizagao
de midia com até 5 canais digitais.

T

RS 35.300

RS 24.100
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 CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE

PUBLICIDADE

FOLHA E 22_—;)_“_
W,

/// Projetos > Campanhas Digitais T RUBRIGA

SERVICO / ESCOPO > Preco Referéncia >

= GESTAOQ DE CAMPANIA DE PERFORNANCE
Acompanhamento diario da campanha. com otimizagio constante. incluindo a
implementagdo de recursos e ferramentas que visam garantir a melhor performance
da conta. além do controle or¢amentario da campanha.

. i

LBk BE PESE ‘ 20%
‘ Otimizagao das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos da verba
pelas ferramentas. gerenciada
DL D 20%
Otimizagao das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos da verba
pelas ferramentas. gerenciada

|
\ 20%
| Otimizag&o das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos da verba
pelas ferramentas. gerenciada

Observacio:
Preco minimo para Gestio de Campanha de Performance: R$ 5.200/més.
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B L
ANEXO IV - MINUTA DO CONTRATO ADMINISTRATIVO
CONTRATO ADMINISTRATIVO N° XX/2021

Contrato que entre si celebram o Municipio de
Sidrolandia - MS, e a empresa

. | - CONTRATANTES: A PREFEITURA MUNICIPAL DE SIDROLANDIA - MS, pessoa
juridica de direito publico interno, com sede na Rua .................. , N° ...., centro, nesta
cidade, inscrita no CN.P.J.sobo N® ................ /0001-....., neste ato representado pelo
Sr. Prefeito Municipal, doravante denominado CONTRATANTE R R ——
CNPJ: . JRua ................... N , denominada CONTRATADA

Il - REPRESENTANTES: Representa a CONTRATANTE o Prefeito Municipal Sr.
............................. brasileiro, casado, portador do RG n.°... SSP/IMS e CPF nZ°...,

residente e domiciliado na Rua...., n® ..., Bairro..., ............. -MS, Estado de Mato Grosso
do Sul e a Contratada, neste ato representado pelo Sr. (@)......cccoeevvviiieiiiieeeiiiieeeiieee,
Portador do CPF, n% ... e RG: ... SSP-...., residente de domlc:hado

........................................... ajustam o presente contrato, mediante as clausulas e
condig¢des aqui estipuladas.

Il - DA AUTORIZAGAO E LICITAGAO: O presente contrato é celebrado em decorréncia
da autorizag@o do Sr. ........ccocciiiiiiin. Municipal, exarada em despacho constante do

. Processo Administrativo n° XX/2021, CONCORRENCIA n°® XX/2021, que faz parte
integrante e complementar deste Contrato, como se nele estivesse contido.

IV- FUNDAMENTO LEGAL: O presente Contrato € regido pelas clausulas e condigées
nele contidos, em conformidade ao que determina a Lei Federal n° 12.232/2010, com
aplicacdo complementar das Leis Federais n° 8.666/1993, com alteragdes posteriores e
n°s 4.680/1965 e respectivo Regulamento aprovado pelo Decreto n° 57.690/1966,
alterado pelo n° 4.563/2002, bem como as Normas-Padrao da Atividade Publicitaria do
CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrdo), e pelas disposi¢cdes do
CONCORRENCIA n°® xx/2021.

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1 - O objeto da presente Concorréncia é a contratacao de servigos de publicidade e
propaganda prestados por intermédio de Agéncia de Propaganda, compreendendo o

52



PREFEITURA MUNICIPAL DE SIDROLANDIA FOLHA_____'))'U'L_

ESTADO DO MATO GROSSO DO SUL

CNPJIMF: 03.501.574/0001-31 T RUBRIGA—

conjunto de atividades realizados integradamente, te tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugao interna, a
intermediagao e supervisao da execugao externa e a distribuicdo de agdes publicitarias
junto a veiculos e demais meios de divulgagcao, com o objetivo de divulgar servigos de
interesse do Municipio, difundir idéias ou informar o publico em geral. Também integram
0 objeto desta contratacdo, como atividades complementares, os servigos especializados
prestados por terceiros, pertinentes ao planejamento e execugado de pegas, materiais e
projetos publicitarios criados; produgdo e execugado de pegas, materiais e projetos
publicitarios criados; a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao
dos efeitos das mensagens e das agoes publicitarias.

1.2 - A CONTRATADA atuara por conta e ordem da CONTRATANTE em conformidade
com o art. 3° da lei n°. 4.680/65 na contratagao de:

a) veiculos e outros meios de divulgacao para compra de tempo e espaco publicitarios
dos trabalhos previstos, bem como fornecedores de servigos especializados ou nao para
a producao e a execugao técnica das pecgas, campanhas e materiais, além de servigos
conexos e complementares de acordo com o previsto no item 1.1.

CLAUSULA SEGUNDA - DO PREGO E FORMA DE PAGAMENTO

2.1 O valor da execucao do presente Contrato esta estimado em R$ ( ) e os
pagamentos relativos aos servicos a ele pertinentes serao feitos mediante depdsito no
Banco Agéncia ___ Conta Corrente , de titularidade da CONTRATADA.”

2.2. - Pelos servicos prestados CONTRATADA sera remunerada segundo os pregos
propostos em sua Proposta de Precos.

2.3. — Para liquidacao e pagamento de despesas referentes a servicos especializados
previamente autorizados pelo MUNICIPIO, a CONTRATADA devera apresentar:

I.LA correspondente nota fiscal que sera emitida sem rasura, em nome do
MUNICIPIO, da qual constara o CNPJ, o nimero deste contrato e as informacdes
para o credito em conta corrente; nome e numero do Banco, numero da agéncia e
numero da conta;

Il A primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializados
ou do veiculo de divulgagéo, que sera emitido em nome do MUNICIPIO;

1. Os documentos de comprovacgao de veiculacéo, da execugao dos servigos
e, quando for o caso, da sua entrega.
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AR Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados para pagamel

acompanhados da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da descricao dos descontos negociados e dos pedidos de insergéo
correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagéao.

2.4. - A contratada devera apresentar 03 (trés) orcamentos de fornecedores (quando se
tratar do disposto do art 14 da lei 12.232/10).

2.5. - Todo e qualquer servigo autorizado sera pago no prazo maximo de trinta (30) dias,
contados da respectiva veiculacdao, mediante a apresentacao da nota fiscal da Contratada
e dos respectivos comprovantes de veiculagdo, copias das notas fiscais ou
faturas/duplicatas quitadas, emitidas pelos veiculos e fornecedores.

2.6. - O Preco dos trabalhos internos, como planejamento, criagao e execucao até a
arte-final serao calculados através de descontos de %o( ) sobre
os itens constantes na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Mato Grosso do Sul (Sinapro/MS).

2.7. - Os servicos e os suprimentos externos terdo os seus pregos or¢cados junto a
fornecedores especializados, selecionados pela Contratada entre os previamente
cadastrados junto ao MUNICIPIO. O Contratante pagara a Contratada “honorarios” de
XX% (eveeeeaerannnn ) pertinentes a supervisdo de produgao externa incidente sobre os custos
de servigos e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboragao de pegas e
materiais contratados com fornecedores.

2.8. - Os servicos de midia como planejamento e distribuicdo aos Veiculos serao
remunerados a Contratada mediante o “desconto padréo” de 20% —de acordo com o §
unico, do art. 11, da Lei n® 4.680/65 e Norma-Padrao da Atividade Publicitaria editada pelo
CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao.

CLAUSULA TERCEIRA - DOS RECURSOS FINANCEIROS

3.1 - Os recursos financeiros, destinados ao pagamento dos servigcos objeto deste
contrato, sdo originarios do orgamento do Municipio de Sidrolandia-MS, conforme a seguir
descrito ou por aquela que a substituir no exercicio futuro :

Secretaria Municipal de fazenda, Tributacdo e Gestdo Estratégica

Funcional Programatica 04.122.5000.2404
Outros Servigos de Terceiros — Pessoa | 3.3.90.39.00
Juridica

Ficha 142
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CLAUSULA QUARTA - DO PRAZO

4.1 - O periodo de vigéncia deste Contrato sera de 12 (doze) meses, contados a partir da
data de sua Publicacgédo.

4.2 - O presente Contrato podera ser prorrogado mediante termo aditivo, na forma prevista
no art. 57, inciso Il, da Lei 8.666/93, alterada pela Lei 8.648/98, a critério do Municipio de
Sidrolandia-MS, por iguais e sucessivos periodos, a critério da Administragao.

4.3 - Os servicos contratados poderdo sofrer acréscimo de até 25% (vinte e cinco por
cento) ou supressdes em relagao ao seu valor original atualizado - referente a alteracéo
na quantidade de servigos contratados estimados na clausula segunda deste Contrato,
nos expressos termos do § 1° do Art. 65 da Lei 8.666/93.

CLAUSULA QUINTA - DA PRESTACAO DOS SERVIGCOS

5.1 - ACONTRATADA executara os servigos previstos no contrato e fara sob a supervisao
e orientacao da Assessoria de Comunicag¢ao do Municipio de Sidrolandia-MS, que podera
estabelecer fluxo de trabalho que melhor atenda as necessidades da Administragédo
Municipal, bem como diligenciara para que as produgdes e veiculagdes de matérias,
imagens, entrevistas nao descumpram normas constitucionais e legais, notadamente ao
controle da impessoalidade, nao promogao pessoal de agentes politicos, servidores
publicos e da moralidade administrativa.

5.1.1 - A Assessoria de Comunicacao diligenciara junto a Contratada para que os servigos
a serem executados, notadamente aqueles que signifiquem a exposi¢ao na imprensa de
imagens, entrevistas e matérias de pessoas e dos trabalhos desempenhados na Casa,
sejam realizados sob o carater precipuo de prestagao de contas, informagao institucional,
cultural e educativa e da impessoalidade e nao promogéao pessoal.

5.1.2- Toda e qualquer execucgao de servigos por parte da CONTRATADA somente podera
ocorrer apos prévia e expressa aprovagao do Municipio de Sidrolandia - MS.

CLAUSULA SEXTA - DAS OBRIGAGOES

6.1 - Obriga-se a CONTRATADA a executar fielmente este Contrato, de acordo com as
clausulas avencgadas e as normas legais aplicaveis, respondendo pelas consequéncias de
sua inexecugao total ou parcial.

6.2 - Obriga-se a CONTRATADA, a manter durante todo o periodo de vigéncia deste
Contrato, as condigdes contidas na Proposta e as condigdes de habilitagao e qualificacao
exigidas na licitacao.
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6.3 - A CONTRATANTE, em cumprimento ao disposto no art. 16, da Lei n°. 12235?%“

divulgara as informacgdes sobre a execucao deste contrato em site préprio aberto para o
contrato na rede mundial de computadores, garantindo o livre acesso as informacgdes por
quaisquer interessados;

6.4 - A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato desde contrato e de seus
eventuais aditivos, no Diario Oficial do Estado, as suas expensas, na forma prevista no
art. 61, paragrafo unico da Lei n° 8.666/93.

CLAUSULA SETIMA - DAS PENALIDADES

7.1 - O atraso na execugao do objeto contratual, ou a inexecugao dos servigos, sem uma
justificativa plausivel aceita pelo Municipio de Sidrolandia, sujeitara a CONTRATADA ao
pagamento da multa diaria, no valor equivalente a 0,5% (meio por cento), sobre o valor do
item adjudicado, por dia de atraso nos servigos, a partir do primeiro dia util da data fixada
para a entrega dos servicgos, limitada a 10% (dez por cento) do valor do mesmo, até cinco
dias do recebimento da notificacdo da aplicacdo da penalidade, ou a ser descontado de
futuras obrigagcdes da Contratante, independentemente da aplicagdo das demais
penalidades previstas na Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes
posteriores.

CLAUSULA OITAVA - DA RESCISAO

8.1 - Este Contrato podera ser rescindido pela ocorréncia de quaisquer dos casos
enumerados nos incisos | a XVIII do Art. 78, e na forma do disposto no art. 79, ambos da
Lei n® 8.666 de 21 de junho de 1993 e suas alteragbes posteriores.

CLAUSULA NONA - DO FORO

9.1 - Fica eleito o foro da Comarca de Sidrolandia - MS para dirimir quaisquer duvidas
oriundas deste Contrato ou de sua interpretagcao, com renuncia expressa a qualquer outro,
por privilegiado que possa ser.

E, por estarem, assim, justas e contratadas, firmam o presente Contrato em 02 (dois) vias
de igual teor e forma, para um mesmo efeito legal, juntamente com as testemunhas que a
tudo assistiram.

Sidrolandia - MS, de de 2021.
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PLANILHA GERAL DE AVALIAGAO PLANO DE COMUNICACAO
PROPOSTA TECNICA VIA NAO IDENTIFICADA

ANEXO V

Conceito:

QUESITOS |AVALIADOR 01/PONT.|AVALIADOR |PONT. AVALIADOR |PONT.PONTUACAO

02 03 FINAL POR
QUESITO
(média).
Raciocinio
Basico

Estratégia de|
Comunicacao
Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de|
Midia e Nao
Midia

PONTUAGCAO TOTAL DA LICITANTE (NOTA AUFERIDA)

Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3

Observacoes:
1) A pontuacéo final de cada quesito correspondera & média das notas atribuidas pelos
avaliadores, somando-se as notas e dividindo pelo nimero de avaliadores.
12) A pontuagdo final por quesito sera calculada com, no maximo, duas casas decimais,
| desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;
' 3) A pontuacéo total da licitante correspondera a soma das pontuagdes finais.

RUBKICA
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PLANILHA GERAL DE AVALIACAO CONJUNTO DE INFORMACOES ~ ~Ueiich

PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA

Agéncia:

ANEXO VI

QUESITOS

AVALIADOR
01

PONT.

AVALIADOR
02

PONT.

AVALIADOR
03

PONT.

PONTUACAO

FINAL POR
QUESITO
(média)

Capacidade
de
atendimento

Repertorio -
Relatos  de|
cases

Repertério -
Pecas

isoladas

PONTUAGCAO TOTAL DA LICITANTE (NOTA AUFERIDA)

Avaliador 1

Avaliador 2

Avaliador 3

Observagdes:
1) A pontuagédo final de cada quesito correspondera a meédia das notas atribuidas pelos
avaliadores, somando-se as notas e dividindo pelo nimero de avaliadores.
2) A pontuacéo final por quesito sera calculada com, no maximo, duas casas decimais,
desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;
3) A pontuacao total da licitante correspondera a soma das pontuagdes finais.
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 7197/2021 — .

CONCORRENCIA N.° 02/2021

ANEXO VI

PLANILHA DE AVALIAGAO
PROPOSTA DE PRECOS

Agéncia:

QUESITOS Pontos

Concedidos TOTAL

Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores de custos internos com
base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato

Grosso do Sul (um ponto e meio para cada 1% - um por cento - de desconto e limitado a 40% -
quarenta por cento - do valor da tabela).

Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios oferecidos sobre o custo orgado junto a
fornecedores especializados, na prestacdo de servicos e de suprimentos externos, nos termos do

subitem 3.6.1 das Normas-Padrao (oito pontos para cada 1% de desconto sobre os 15% originais,
até o limite de 5% de desconto).

PONTUAGCAO TOTAL DA LICITANTE (Nota auferida)
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Observacodes:

1) A pontuacéo final por quesito sera calculada com, no maximo, duas casas decimais, desprezando-

se as demais, sem qualquer arredondamento;

2) A pontuacéo total da licitante correspondera a soma das pontuagdes finais.

FOLHA______:..}_)?-',.—é
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 7197/2021 f})’)ﬂ
FOLHA___ / 77
CONCORRENCIA N.° 02/2021 D
- RUBRICA
ANEXO VIl
DECLARACAO

inscrito no CNPJ sob n°.
., por intermédio de seu representante legal, o Sr.
, portador(a) da Carteira de Identidade n° e do
CPF n°. , DECLARA, para fins do disposto no artigo 7°, XXXIIl da

CF/88, que nao emprega menores de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre e que nao emprega menor de quatorze anos, salvo na condigao de aprendiz.

Local e data

assinatura do representante legal
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 7197/2021

CONCORRENCIA N.° 02/2021

ANEXO IX

DECLARACAO

>

A
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RUBRICA

Declaramos, para fins do disposto no item 8.1.5 alinea b do Edital de
CONCORRENCIA n° 02/2021, que a empresa XXXXXXX, CNPJ n® XXX.XXX.XX/0001-
XX, estabelecida a Rua XXXXXXXXXXX, nao esta impedida de participar de licitagdes no

ambito da administragao publica federal, estadual ou municipal.

Local e data

assinatura do representante legal
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CONCORRENCIA N.° 02/2021

ANEXO X

MODELO DE DECLARACAO QUE INEXISTEM FATOS SUPERVENIENTES

(nome da empresa), inscrita no CNPJ n° ;
sediada (enderego completo), declara, sob as penas
da lei, que até a presente data inexistem fatos supervenientes para sua habilitagao no

presente processo licitatorio, assim como esta ciente da obrigatoriedade de declarar
ocorréncias posteriores.

Local e data

assinatura do representante legal
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ANEXO XI

MODELO DE DECLARACAO QUE TRATA DE DIREITOS AUTORAIS

(nome da empresa), inscrita no CNPJ n° ,
sediada (enderego completo), declara, sob as penas
da lei, que:

Tratarda a questao dos direitos autorais, estabelecendo a cessao total e definitiva dos
direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragao
adicional ou especial, mesmo apo6s a vigéncia do Contrato, ressalvados os direitos de
terceiros.

Mantera o compromisso de sempre negociar as melhores condi¢cdes de prego, para os
direitos de imagem de som e de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos
casos de utilizagao e ou possivel reutilizagdo em pegas publicitarias para O Municipio de
Sidrolandia - MS.

Local e data

assinatura do representante legal
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ANEXO XlI

TERMO DE REFERENCIA RUBRICA

1.Unidade requisitante
Secretaria Municipal de Fazenda, Tributacao e Gestao Estratégica
2.0bjeto

Contratacao de Agéncia de Publicidade para prestacao de servigos de natureza continua
nos setores de publicidade e propaganda, para executar um conjunto de atividades realizadas
integradamente, que tenham por objetivo o estudo, planejamento, conceituagdo, concepgao,
criagao, execugao interna, intermediagao e supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de comunicacdo, com o objetivo de promover a venda
de bens e servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

3. Generalidades dos servigos

3.1. Também poderao ser incluidos no objeto desta Concorréncia, como atividades
complementares, os servicos especializados prestados por terceiros pertinentes

a. Ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacéo e
de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao
nos quais serao difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, observado o disposto no art. 3° da Lei n. 12.232/10;

b. A producdo e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

c. A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e
das acoes publicitarias”.

3.2 A publicidade oficial e institucional da Prefeitura Municipal de Sidrolandia-MS, devera ter
carater educativo, informativo e/ou de utilidade publica como fator orientador social, conforme
preceitua o art. 37, § 1°, da Constituicao Federal, de 05 de outubro de 1.988.

3.3 A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigcos
previstos no subitem 2.1, nos termos do art. 72, da Lei n° 8.666/93.

3.4 A agéncia atuara por ordem e conta do Municipio de Sidrolandia -MS, em conformidade com
o art. 3°% da Lei n® 4.680/65, na contratagao de:
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a) Veiculos e outros meios de divulgagéo para compra de tempo e espaco publicitarios

dos trabalhos previstos, bem como fornecedores de servigos especializados para a
producao e a execucdo técnica das pegas, campanhas e materiais

4.Justificativa e

A Prefeitura Municipal de Sidrolandia executa diversas a¢des de interesse publico, voltadas
as areas de educagédo, saude, assisténcia social, meio ambiente, cultura, esportes, infraestrutura.

A contratagdo de uma agéncia de publicidade, que consiga agregar em seus produtos
qualidade técnica a menor custo, trara ganhos para a instituicdo por oferecer condicbes que
permitirdo dar ainda maior visibilidade aos temas das campanhas e o uso racional dos recursos
destinados a este fim
Mais do que uma necessidade administrativa, a publicidade reveste-se de ordenamento juridico,
sendo citada na propria Constituigdo como uma das obrigagdées do poder publico para com a
sociedade.

“Art. 37. A administracao publica direta e indireta de qualquer dos
Poderes da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios
obedecera aos principios de legalidade, impessoalidade, moralidade,
publicidade e eficiéncia.

§ 1° A publicidade dos atos, programas, obras, servicos e
campanhas dos o¢rgdos publicos devera ter carater educativo,
informativo ou de orientagdo social, dela ndo podendo constar
nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao pessoal
de autoridades ou servidores publicos.

A contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda esta regulamentada pela Lei
12.232, de 29 abril de 2010, como segue em seus primeiros artigos:

“Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagbes e
contratagdes pela administragdo publica de servigos de publicidade
prestados necessariamente por intermédio de agéncias de
propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e
dos Municipios.

§ 1° Subordinam-se ao disposto nesta Lei os 6rgdos do Poder
Executivo, Legislativo e Judiciario, as pessoas da administragéao
indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamente
pelos entes referidos no caput deste artigo.

Deborah Maria de Vasconcelos, estudiosa do assunto em texto, explica em artigo do site
Conteudo Juridico que “a razdo de ser do Estado é externa, ou seja, tudo que acontece nele deve
ser repassado, carecendo sua finalidade atingir um interesse publico. Logo, o principio da
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publicidade se estabelece nessa ideia de transmitir informacdes aos beneficiarios de sua atividade.
O estudo do principio da publicidade vai além da simples divulgacao das informagdes referentes
ao servigo publico, esta deve ser disponibilizada de forma clara, inteligivel e acessivel a todos,

visto que é através das informagdes que o controle social pode ser exercido”.

Os servicos a serem contratados serdo fundamentais para manter a continuidade das
tarefas de comunicacéo do Municipio com a sociedade e publicos de interesse, a otimizagao dos
trabalhos, a satisfacdo e informacao sobre os servicos oferecidos e a prestacao de conta dos

investimentos realizados.

O contrato de publicidade, no entanto, deve ser precedido de licitagdo para a prestagéo
dos servicos, por meio da contratagdo de agéncia de publicidade, cujo objeto compreende o
estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgdo, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacéo e a supervisdo da execuc¢ao externa, a distribuicao de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacao, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacéao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em

geral.

Para o cidadao, ndo restam duvidas de que o acesso a informacado sobre essas acdes
desenvolvidas pelo Poder Publico essencial para o exercicio pleno da cidadania, ainda mais

quando considerando que muitas das politicas publicas desenvolvidas pela Prefe

itura Municipal

de Sidrolandia, objetiva assegurar a garantia a prote¢ao e a defesa dos direitos elencados pela

Constituicao Federal de 1988 como primordiais para uma vida digna.
A titulo exemplificativo, citam-se:
Publicidades realizadas com periodicidade anual por se tratarem de agdes

continuas, tais

como: Lancamento do IPTU, Combate a Dengue, Vacinagdes, Outubro Rosa, Novembro Azul,

Aleitamento Materno, entre outras.

Nao se pode deixar de mencionar a necessidade de edicdo de campanhas publicitarias

como medida de assegurar o acesso a informagao com relagéo a determinadas pa
é o caso da pandemia do Covid-19, doenga causada pelo novo coronavirus
devidamente assim declarada pela Organizagao Mundial de Saude (OMS).

tologias, como
(Sars-Cov-2),

Ademais, por meio desse servigo, sdo prestadas contas a sociedade com relagao aos

investimentos realizados pela Prefeitura Municipal de Sidrolandia, uma vez que o
assenta-se no principio da participagdo, carateristico da formagao do Estado D

controle social
emocratico de

Direito, tanto na gestdo quanto no controle dos atos governamentais, achando-se devidamente
previsto no predmbulo e no art. 1°, da CF, o qual reclama transparéncia a fim de prevenir a pratica
de arbitrariedades e assegurar a atuagao do gestor como observancia a regras e procedimentos

previamente estabelecidos e, por conseguinte, cumprimento das politicas publicas.

A Prefeitura deve estabelecer dialogos com os destinatarios de sua atividade, sendo o

servigco de publicidade a maior ferramenta colocada a disposi¢ao da Administraca
assegurar informagdes aos cidadaos, no tempo e linguagem adequados, possibi

o Publica para
litando, assim,

que estes se munem de ferramentas para melhor avaliar os programas sociais, e as agbes de

governo.

Dessa forma, o servigo de publicidade tem carater educativo e informativo a populagéo de

Sidrolandia-MS.

A contratacdo dos servicos de publicidade justifica-se no atendimento ao principio da

publicidade e ao direito a informacao, por meio de acdes que visam:
Difundir ideias e principios;
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Disseminar iniciativas e politicas publicas;

Realizar campanhas institucionais junto a populagado no chamamento ou de sensibilizar da
importancia de utilizar servigcos disponiveis de prevencao, orientagédo e obrigagdes.

Logo, justifica-se a contratacdo de servicos de publicidade no seu amplo aspecto de
comunicacao institucional e de interacdo com a populagéo em geral do Municipio de Sidrolandia.

Dessa forma, o servico de publicidade contribui para a aproximagao do cidadao, para
favorecer atuacédo mais responsavel e socialmente efetiva, com a satisfacdo do interesse da
coletividade, visando a busca de desempenho satisfatério na gestao publica com a prestagéo de
contas ao verdadeiro titular do poder publico: a sociedade além de dar-lhe conhecimento das
politicas publicas executadas pela Prefeitura Municipal de Sidrolandia.

A modalidade de licitacdo a ser utilizada sera a CONCORRENCIA, do tipo “técnica e
preco”.

5.Justificativa dos Valores Estimados para Contratagao

O valor estimado anual do contrato sera de R$ 1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos
mil reais), cujo o montante é decorrente da disponibilidade financeira-orcamentaria da Prefeitura
Municipal englobando todas as Secretarias e Divisbes que demandarao as agées e campanhas
publicitarias a serem veiculadas.

Portanto, o planejamento estratégico para a contratagdo anual de prestacdo de servigos
em comunicacao, precisa equalizar valores, levando em conta a eficiéncia da publicidade e o
equilibrio dos gastos publicos. A administragdo municipal, no ato de elaboragdo do edital e
definicdo da verba disponivel para este fim, avalia os cenarios mercadolégicos, incluindo as
referéncias de valores contidos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Mato Grosso do Sul (SINAPRO) e nas tabelas dos principais veiculos de comunicacéo
utilizados nas estratégias comunicacionais.

O Contrato n°® 050/2019 no valor de R$ 900.000,00 (novecentos mil reais), foi assinado
no dia 29 de maio de 2019. Em fevereiro de 2020 ocorreu acréscimo de 25% (vinte e cinco por
cento), passando a vigorar com R$ 1.125.000,00 (um milhdo e cento e vinte e cinco mil reais). Em
14 de setembro de 2021, ocorreu atualizagdo monetaria de 9,39%, conforme IPCA, previsto nos
termos do contrato, acrescendo o valor de 105.605,67 (cento e cinco mil seiscentos e cinco reais
e sessenta e sete centavos), passando o contrato a vigorar no valor de 1.230.605,67 (um milhdo
duzentos e trinta mil e seiscentos e cinco reais e sessenta e sete centavos). O Contrato vencera
em novembro de 2021.

Tendo em vista as mudancas nos valores nas tabelas praticadas pelos veiculos e
servicos de fornecedores, além do aumento das necessidades de divulgagdo de campanhas de
carater informativo, educativo e de orientacao por parte das Secretarias Municipais, € necessario
realizar novo procedimento licitatério para selecdo agéncia de publicidade.

Diante deste cenario de gestdo integrada aos interesses socioecondmicos, a
administragao atual, JUSTIFICA-SE reajuste no valor da verba disponivel para a comunicagao
anual, em sintonia com as principais referéncias orgcamentarias e seus respectivos reajustes aqui
apresentados, com foco em manter uma comunicagao eficiente e de responsabilidade, reforgando
o compromisso de inclusdo social nas iniciativas publicas promovidas pelo municipio.
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veja as demonstragdes a seguir:

Dados bésico# da correcao pelo IPCA (IBGE)

Data inicial 05/2019
Data final 05/2020
Valor nominal R$ 900.000,00 ( REAL)
Indice de correcao no periodo 1,02009930
Valor percentual correspondente 2,009930 %
Valor corrigido na data final R$ 918.089,37 ( REAL)

Dados basicos da corregao pelo IGP-M (FGV)

: ﬁédos info

Data inicial 05/2020
Data final 05/2021
Valor nominal R$ 918.089,37 ( REAL)
Indice de correcdo no periodo 1,37422910
Valor percentual correspondente 37,422910 %

Valor corrigido na data final R$ 1.261.665,13 ( REAL)

Ca

PACKE 2]

ASS:

My

FoL ‘:-LH_M,(D___—

Conforme observa-se a seguir com base na Corregao pelo IGP-M (FGV) dgnpenr!fgﬁghdo
ultimo contrato até a data de hoje o valor estimado pela Administragao encontra-se bem abaixo,
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Data inicial 05/2021
Data final 09/2021
Valor nominal R$ 1.261.665,13 ( REAL)
Indice de correcdo no periodo 1,05558840
Valor percentual correspondente 5,558840 %
Valor corrigido na data final R$ 1.331.799,08 ( REAL)
Calculo obtidos no enderecgo eletrénico

https://www3.bcbh.gov.br/CALCIDADAO/publico/exibirFormCorrecaoValores.do?method=e
xibirFormCorrecaoValores

Apds concluida a aplicacdo do IGP-M para reajuste do valor inicial do Contrato chegou-
se ao valor de R$ 1.331.799,08 (um milhdo trezentos e trinta € um mil setecentos e noventa e
nove reais e oito centavos), que devido ao histérico de gastos resolveu-se arredondar para o valor
de R$ 1.500.000,00 (um milhao e quinhentos mil reais) anuais.

6. Critério de Julgamento da Proposta Técnica e de Prego

6.1 - O julgamento compreendera a analise e pontuagado dos documentos contidos nos invélucros
da Proposta Técnica das licitantes, conforme as normas de julgamento que sdo apresentadas a
sequir.

6.1.1.- Para efeitos deste Edital, sera desclassificada a Proposta Técnica que nao atingir,
pelo menos, 50 (cinquenta) pontos, equivalentes a 50% (cinquenta) por cento da
pontuagdo maxima possivel.

6.1.2. - Para julgamento do critério de qualidade técnica da proposta, a avaliagao das

propostas técnicas sera feita pela subcomissdo técnica de Licitacdo, especialmente
constituida para esse fim nos termos do artigo 10 da Lei 12.232 de 29 de abril de 2010.
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6.1.3.- A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica ou sua
apresentacdo em desacordo com o presente Edital, implicara na desclassificacdo da
proposta.

6.1.4.- Na apreciagdo das Propostas Tecnicas, sera considerada a linha de atuagao
desenvolvida, sendo certo que recebera um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre
os diversos topicos de julgamento, da seguinte forma:

6.1.4.1.- Plano de Comunicacao Publicitaria (maximo de 60 - sessenta — pontos no
total).

| - Raciocinio basico - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da
Prefeitura de Sidrolandia e do contexto de sua atuacgao;

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagao publicitaria identificadas;

c) A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagao a ser superado
e no entendimento dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing.

Il - Estratégia de comunicacao publicitaria - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a) Formulagao do conceito, da compreensao do tema hipotético ao desenvolvimento
do raciocinio que o conduziu;

c) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em sua defesa;
d) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagao da
Administracdo Municipal com seus publicos.

c) Exequibilidade e consisténcia técnica da Estratéegia de Comunicagao Publicitaria
proposta.

Il - Ideia criativa - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a) A sua adequacgao ao problema especifico de comunicagao do cliente;

b) A multiplicidade de interpretacées favoraveis que comporta;

¢) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

d) A sua pertinéncia as atividades do cliente e a sua insergao na sociedade;
e) A compatibilizacdo da linguagem das pecas aos meios propostos.

IV - Estratégia de midia e ndo midia - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publico;

b) A capacidade analitica revelada no exame desses habitos e nas conclusdes
oferecidas a formulag¢ado da midia;
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c) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicao de pecas;
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
proprios de comunicagéo do Municipio de Sidrolandia - MS.

—RUBRICA

6.1.4.2. - Conjunto de Informag&es (maximo de 40 - quarenta — pontos no total)

| - Capacidade de Atendimento ( maximo de 20 - vinte - pontos), relativos a:

a - Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a
qualificacdo dos profissionais colocados a disposi¢ao da linha de atuacdo nos
diferentes setores da agéncia, considerando a formacgéao profissional e experiéncia na
area; maximo de 05 (cinco) pontos;

b - Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizacao dos servigos; maximo de
05 (cinco) pontos;

¢ - Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequagdo dos prazos maximos
para a entrega dos servigos, a operacionalidade do relacionamento entre o Setor de
Comunicacdo do Municipio de Sidrolandia - MS e a licitante, esquematizado na
Proposta; maximo de 05 (cinco) pontos;

d - Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servicos similares ao
objeto deste edital; maximo de 05 (cinco) pontos.

Il - Repertdrio (maximo de 20 - vinte - pontos no total), relativos a:

a - Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros
clientes, de acordo com as amostras de cases e pecas incluidas na proposta e
auferidas pelos quesitos de concepgao, ideia criativa e sua pertinéncia, clareza da
exposicao, qualidade de execucado e acabamento; maximo de 20 (vinte) pontos.

6.1.5. — A Nota da Proposta Técnica (total de pontuagao auferida) servira para o calculo da
nota final de acordo com o item 11.

6.2. - As Propostas de Pregos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente,
guanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas neste edital e em seus anexos.

6.2.1 - A classificacdo das propostas de precos sera feita mediante a aplicagao do critério
de julgamento do menor prego, considerando um maximo de 100 (cem) pontos.

6.2.1.1 Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores de
custos internos com base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (um ponto e meio para cada 1% - um por
cento - de desconto e limitado a 40% - quarenta por cento - do valor da tabela).

6.2.1.2 Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios oferecidos sobre o custo
org¢ado junto a fornecedores especializados, na prestagdo de servigos e de suprimentos
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6.2.2. Nao se considerara qualquer oferta de vantagem néao prevista no edital, nem preco ou
vantagem baseados em ofertas de outras empresas licitantes.

6.2.2.1. A avaliagao da Proposta de Pregos sera pelo maximo de 100 (cem) pontos.
Na avaliagao da proposta de pregos sera atribuida pontuagao em seus itens através
dos seguintes critérios:

A — Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul. (Até 60 - sessenta - pontos)
A.1 Critério de desconto de 0 (zero) a 40 (quarenta)%, equivalendo 1,5 ponto (um ponto
e meio) a cada 1% de desconto. Ex: 0% = zero pontos; 10% = 15 (quinze) pontos; 20%
= 30 (trinta) pontos, e assim sucessivamente até 40% = 60 (sessenta) pontos.

B — Honorarios por servigos de terceiros (Até 40 - quarenta - pontos)
B.1. Remuneracao entre 10% a 15% (honorarios oferecidos sobre o custo orgado junto
a fornecedores especializados, na prestagao de servigos e de suprimentos externos).

Honorarios a sere;n : Pontos Concedidos Total da Pontuagao
aplicados Auferida

15% Zero ponto Zero
14% 1 ponto Oito
13% 2 pontos Dezesseis
12% 3 pontos Vinte e Quatro
1% 4 pontos Trinta e Dois
10% 5 pontos Quarenta

6.2.3. — Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo sido julgados os recursos porventura
interpostos, ou havendo desisténcia dos mesmos, a comissao de licitagdo elaborara relatério
e parecer conclusivo, com o resultado da licitagdo e os encaminhara para homologacao do
resultado do julgamento e adjudicacao do objeto a empresa licitante vencedora.

6.2.4. — A Nota da Proposta de Precos (total de pontuacao auferida) servira para o calculo
da nota final de acordo com o item 11.




PREFEITURA MUNICIPAL DE SIDROLANDIA
ESTADO DO MATO GROSSO DO SUL

CNPI/MF: 03.501.5374/0001-31 jﬁl'—-
6.2.5. — Serao desclassificadas as propostas que: FOLHA D -
| - Nao atenderem as disposicoes contidas neste edital, ——UERICA

Il - Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

Ill- Apresentarem percentual de desconto superior a 40% (quarenta por cento) sobre os
custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Mato Grosso do Sul (SINAPRO/MS);

IV - Apresentarem percentual de honorarios superiores a 15% (quinze por cento)
pertinentes a supervisdo de producao externa incidente sobre os custos de servigos e
suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboragdo de pecas e materiais
contratados com fornecedores;

6.3. - O calculo da NOTA FINAL das propostas das licitantes sera feito mediante aplicagdo da
seguinte férmula:

NF = (NPT*7+NP*3), onde:
10

NF = Nota Final
NPT = Nota da Proposta Técnica
NP = Nota da Proposta de Pregos

Justificativa para os pesos atribuidos aos indices de Técnica e Preco:
Dada a natureza intelectual dos servicos de publicidade, na adoc¢éao do tipo de licitagao "técnica e

preco", o peso técnico (NPT) e o peso de precos (NPP) serdo, respectivamente, 7 (sete) e 3 (trés).
Justifica-se a atribuicdo de maior peso a qualificagao técnica, tendo em vista a propria natureza
dos servicos de contratacao de agéncia de publicidade, onde se busca um Plano de Comunicagao
baseado no Raciocinio basico, Estratégia de comunicagao publicitaria, ldeia criativa e Estratégia
de midia e ndo midia, além de qualificar a mesma em cima de sua Capacidade de Atendimento e
Repertério, no qual exige-se relevancia maior a expertise que deve ser empreendida pela empresa
no decorrer da execucao contratual de modo a atingir o objetivo de informar e envolver a populagao
através das campanhas e outros instrumentos de divulgagao das agdes.

Nesse caso, 0 preco tem aspecto relativamente secundario, razao pela qual atribui-se o peso 3
dentro do critério de razoabilidade e proporcionalidade.

Assim, neste tipo de contratacido o diferencial esta na técnica, sendo razoavel e proporcional
estabelecer o peso 70 X 30, possibilitando a selecao da proposta realmente mais vantajosa para
servico intelectual, em que a criatividade e o background de servicos prestados para érgéos
publicos & o que indicara a proposta mais vantajosa. A propor¢ao de 70% na técnica esta em
consonancia com o previsto no art. 37, §2°, |l da lei 14.133/2021.
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6.3.1 - A classificacao final sera reallzada com base no valor da Avahagao Final,
classificando-se em primeiro lugar a proponente que obtiver a maior média ponderada, em
segundo lugar, a que obtiver a segunda maior média ponderada e, assim, sucessivamente.

6.3.2 - Erros aritméticos serao retificados da seguinte forma: se houver discrepancia entre
os percentuais propostos, prevalecera o montante por extenso; e se a licitante nao aceitar a
corregao do erro, sua proposta sera rejeitada.

6.3.3 - Nao serdo levadas em consideragcao vantagens nao previstas neste edital, nem
ofertas de reducgao sobre a proposta que melhor atenda aos interesses da Administracéao
Publica Municipal.

6.3.4 - Em caso de empate, a agéncia vencedora sera aquela que tiver a maior nota técnica.
6.3.5.- A classificagdo das Propostas sera feita em ordem decrescente dos numeros

correspondentes as Notas Finais, sendo declarada vencedora a licitante mais bem
classificada na nota final.

7. Classificacao orgcamentaria

1 As despesas decorrentes da aquisicdo do objeto deste TERMO, correrdo a conta do
Programa de Trabalho do Orgamento da Prefeitura Municipal:

Secretaria Municipal de fazenda, Tributagdo e Gestao Estratégica

Funcional Programatica 04.122.5000.2404
Outros Servigos de Terceiros — Pessoa | 3.3.90.39.00
Juridica

Ficha 142

7.2 E dotagdes que vierem a substituir no exercicio seguinte.

8. Prazo de Vigéncia

8.1 - O periodo de vigéncia deste Contrato sera de 12 (doze) meses, contados a partir da data de
sua assinatura.

8.2 - O presente Contrato podera ser prorrogado mediante termo aditivo, na forma prevista no art.
57, inciso |, da Lei 8.666/93, alterada pela Lei 8.648/98, a critério do Municipio de Sidrolandia-MS,
por iguais e sucessivos periodos, a criterio da Administragao.

8.3 - Os servigos contratados poderao sofrer acréescimo de até 25% (vinte e cinco por cento) ou
supressdes em relagdo ao seu valor original atualizado - referente a alteragéo na quantidade de
servigos contratados estimados na clausula segunda deste Contrato, nos expressos termos do §
1° do Art. 65 da Lei 8.666/93.
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9. Pagamento -

9.1 O Municipio de Sidrolandia - MS podera investir em publicidade, através da agéncia vencedora
desta licitacao, até o valor maximo de R$ 1.500.000,00 (um milhao e quinhentos mil reais) anual
incluidos quaisquer custos, internos ou externos, incluidos descontos, honorarios e outros.

9.2 O pagamento sera mensal de acordo com o os servigos realizados, no prazo de até 30 (trinta)
dias mediante apresentacao da Nota Fiscal ou Fatura devidamente atestada, em conformidade
com a legislacao vigente, ou seja, mediante apresentagao da Nota Fiscal eletrénica, acompanhada
do relatério dos servicos prestados.

9.2.1 Para efeito de processamento dos pagamentos devido a contratada, a contratante
exigira apresentacao de documentagao fiscal propria emitida pela contratada, acompanhada
de coépias das faturas de terceiros emitidas em nome da contratante e respectivos
comprovantes, como também dos demonstrativos de despesas (Resumo de Custo) e
respectivos comprovantes referentes a producao.

9.3 Juntamente com a Nota Fiscal a CONTRATADA devera apresentar as seguintes Certiddes:

9.3.1 Prova de Regularidade com a Fazenda Federal e a Seguridade Social — CND (INSS),
mediante a Certidao Conjunta Negativa ou Positiva, com efeitos de negativa, de Débitos
Relativos aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido;

9.3.2 Prova de regularidade com a Fazenda Estadual (Certiddo Negativa de Débitos, ou
Positiva com efeito de Negativa de Tributos Estaduais), emitido pelo érgdo competente, da
localidade de domicilio ou sede da empresa do proponente, na forma da Lei;

9.3.3 Prova de regularidade com a Fazenda Municipal (Certiddo Negativa de Débitos, ou
Positiva com efeito de Negativa de Tributos Municipais), emitido pelo érgao competente,
da localidade de domicilio ou sede da empresa do proponente, na forma da Lei;

9.3.4 Prova de Regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo
(FGTS), mediante Certificado de Regularidade do FGTS;

9.3.5 A comprovacgao da Regularidade Trabalhista consistira na apresentacao de prova
de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justiga do Trabalho, mediante a
apresentagao da Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT) ou Certidao Positiva
com efeitos de negativa, emitida pelo TST — Tribunal Superior do Trabalho.

9.4 Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados a CONTRATANTE para pagamento
deverdo ser acompanhados da demonstracao do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos,
da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insergao correspondentes, bem como
de relatério de checagem de veiculagao, a cargo de empresa independente.
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10. Indicacao de fiscal de contrato

10.1 — Fica designado como fiscal do presente contrato o(a) Sr(a). Maikelly Diandra Petry,
matricula 11200, conforme disp&e o art. 67 da Lei Federal 8.666/93.

11. Das Obrigagoes da Contratante
11.1 Deve cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

11.2 Fornecer e colocar a disposicao da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que
se fizerem necessarios a execucéo dos servigos;

11.3 Notificar, formal e tempestivamente a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas
no cumprimento deste Contrato;

11.4 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

11.5 A CONTRATANTE, em cumprimento ao disposto no art. 16, da Lei n°. 12.232/10, divulgara
as informacdes sobre a execucao deste contrato em site proprio aberto para o contrato na rede
mundial de computadores, garantindo o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados;

11.6 A CONTRATANTE providenciara a publicagao do extrato desde contrato e de seus eventuais
aditivos, no Diario Oficial do Estado, as suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo
unico da Lei n°. 8.666/93.

12. Das Obriga¢des da Contratada

12.1 Executar os servigos com profissionais qualificados e com experiéncia comprovada,
refazendo por sua conta os servigos considerados como mal executados ou quando utilizado
material de ma qualidade;

12.2 Responder, integralmente, por perdas e danos que vier a causar a Administragdo ou a
terceiros em razao de acao ou omissao, dolosa ou culposa, sua ou dos seus prepostos,
independentemente de outras cominagdes contratuais ou legais a que estiver sujeita;

12.3 Responder pelas despesas relativas a encargos trabalhistas, de seguro de acidentes,
impostos, contribuicdes previdenciarias e quaisquer outras que forem devidas e referentes aos
servicos executados por seus empregados, uma vez que 0s mesmos nao terdo qualquer vinculo
empregaticio com o Municipio de Sidrolandia.

12.4 Prestar todos os servigos descritos, bem como entregar os equipamentos conforme descrigao
tecnica deste Termo de Referéncia.
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12.5 Obriga-se a CONTRATADA a executar fielmente este Contrato, de acordo com as clausulas
avengadas e as normas legais aplicaveis, respondendo pelas consequéncias de sua inexecugao
total ou parcial.

12.6 Obriga-se a CONTRATADA, a manter durante todo o periodo de vigéncia deste Contrato, as
condi¢cdes contidas na Proposta e as condicées de habilitacdo e qualificacado exigidas na licitagao.

13. Exigéncias : o

13.1. A comprovacdo da QUALIFICAGAO TECNICA consistira na_apresentacio dos
sequintes documentos:

13.1.1 Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de
propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010;

a) o certificado de qualificacao técnica de funcionamento emitido para a matriz da
agéncia valera para a filial;

b) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade
verificada pela Comissao Especial de Licitacdo.

13.1.2 - Atestado(s), expedido(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do
objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no item
3 deste Termo de Referéncia;

13.2 Declaragdes

a) Declaracao do licitante em papel timbrado e assinado pelo representante legal,
informando que cumpre a proibicao prevista no art.7° da CF - ou seja, de que nao utiliza
trabalho de menor de dezoito anos em atividades noturnas, perigosas ou insalubres, e de
trabalho de menor de quatorze anos, salvo na condigdo de aprendiz. Sugerimos o modelo
apresentado no anexo VI, em papel da prépria empresa, contendo o carimbo ou impresso
identificador do CNPJ/MF da firma proponente, assinadas por pessoa legalmente
habilitada e que seja possivel identificar quem assinou;

b) Declaracdo elaborada em papel timbrado e subscrita pelo representante legal da
licitante, assegurando a inexisténcia de impedimento legal para licitar ou contratar com a
Administracao. Sugerimos o modelo apresentado no anexo IX, em papel da prépria
empresa, contendo o carimbo ou impresso identificador do CNPJ/MF da firma
proponente, assinada por pessoa legalmente habilitada e que seja possivel identificar
guem assinou;

O
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c¢) Declaracao do licitante, em papel timbrado da empresa, comprometendo-se a informar,
a qualquer tempo, sob as penalidades cabiveis, a existéncia de fatos supervenientes
impeditivos de habilitagdo. Sugerimos o modelo apresentado no anexo X, em papel da
propria empresa, contendo o carimbo ou impresso identificador do CNPJ/MF da firma
proponente, assinada por pessoa legalmente habilitada e que seja possivel identificar
guem assinou;

d) Declaragao da licitante, em papel timbrado da empresa, relativo a os Direitos Autorais
(Modelo Anexo XIl)

Sidrolandia — MS 20 de dezembro de 2021
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MARCUS\VINICIUS ROSSETTINI DE ANDRADE COSTA
Chefe de Divisao de Compras e Licitagao
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AVISO DE EDITAL DE LICITAGCAO

PROCESSO ADM N° 7197/2021
CONCORRENCIA N° 002/2021

O MUNICIPIO DE SIDROLf\NDIA, Estado de Mato Grosso do Sul, através da
Prefeita Municipal e da Comissao de Licitagao, torna publico que se encontra aberta licitacdo na
modalidade CONCORRENCIA, do tipo “TECNICA E PRECO”, nos termos da Lei Federal n©
8.666/93 — Portaria Municipal n© 1.552/2021 e suas alteracoes e Lei Complementar n® 123/06.

OBJETO: O objeto da presente licitagdo € a selecdo da proposta mais vantajosa para a
administragao publica, objetivando “Contratacdo de Agéncia de Publicidade para prestacdao de
servicos de natureza continua nos setores de publicidade e propaganda, para executar um
conjunto de atividades realizadas integradamente, que tenham por objetivo o estudo,
planejamento, conceituacdo, concepgao, criagao, execugado interna, intermediagdo e supervisdo da
execugao externa e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de comunicacdo,
com o objetivo de promover a venda de bens e servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou
informar o publico em geral.”

TIPO: TECNICA E PRECO

HORARIO DA ABERTURA: 08h00min

DATA E LOCAL DA ENTREGA DOS ENVELOPES: A documentagdo e
propostas deverdao ser entregues no dia 18 de fevereiro de 2022, na Rua S3do Paulo, 964,
Centro - Sidrolandia-MS.

RETIRADA DO EDITAL: O Edital podera ser obtido, no Site da Prefeitura Municipal,
htpp://www.sidrolandia.ms.gov.br/ no link “licitacdes”.

PERIODO DE RECESSO DA PREFEITURA MUNICIPAL DE SIDROLANDIA: dia 23 de
DEZEMBRO de 2021 a 02 de JANEIRO de 2022.

Sidrolandia/MS, 20 de dezembro de 2021.
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Divisdo de Gestao de Pessoas
EXTRATO DE 1° TERMO ADITIVO N°588/2021/SEME

CONTRATANTE : "O MUNICIPIO DE SIDROLANDIA/MS”, CNP] n. 03.501.574/0001-31, representado pela Prefeita
Municipal, VANDA CRISTINA CAMILO. g
2 OLHA, ,}b} o

CONTRATADO : PEDRO PAULO BABA ASSIS FERREIRA

OBJETO : Constitui objeto deste 1° Aditivo ao Termo de Contrato N°588/2021/SEME celebrado entre as arfes em
20/05/2021 no cargo de Vigilante, o aditamento a Clausula Primeira - do prazo do instrumento de contratgiq o,
alterando o seu prazo de duracao.

DO SEU PRAZO DE DURACAO: O presente contrato tem seu prazo de duragdo até 31/12/2022 .
ASSINAM : VANDA CRISTINA CAMILO e PEDRO PAULO BABA ASSIS FERREIRA .
Matéria enviada por Joselma Leite da Silva

Setor de Licitacdo
AVISO DE EDITAL DE LICITACAO
PROCESSO ADM N° 7197/2021
CONCORRENCIA N°© 002/2021

O MUNICIPIO DE SIDROLANDIA, Estado de Mato Grosso do Sul, através da Prefeita Municipal e da Comissdo de
Licitagao, torna publico que se encontra aberta licitagdo na modalidade CONCORRENCIA, do tipo “TECNICA E PRECO”,
nos termos da Lei Federal n® 8.666/93 - Portaria Municipal n® 1,552/2021 e suas alteragbes e Lei Complementar n©
123/06.

. OBJETO: O objeto da presente licitagdo é a selecao da proposta mais vantajosa para a administragdo publica, objetivando
“ Contratacao de Agéncia de Publicidade para prestacdo de servigos de natureza continua nos setores de publicidade e
propaganda, para executar um conjunto de atividades realizadas integradamente, que tenham por objetivo o estudo,
planejamento, conceituacdo, concepcao, criagdo, execugado interna, intermediacdo e supervisao da execugao externae a
distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de comunicagdo, com o objetivo de promover a venda de bens
e servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral .”

TIPO : TECNICA E PRECO

HORARIO DA ABERTURA: 08h00min

DATA E LOCAL DA ENTREGA DOS ENVELOPES : A documentacdo e propostas deverdo ser entregues no dia 18 de
fevereiro de 2022, na Rua Sdo Paulo, 964, Centro - Sidrolandia-MS .

RETIRADA DO EDITAL: O Edital podera ser obtido, no Site da Prefeitura Municipal, htpp://www.sidrolandia.ms.gov.
br/ no link “licitacdes”.

PERIODO DE RECESSO DA PREFEITURA MUNICIPAL DE SIDROLANDIA: dia 23 de DEZEMBRO de 2021 & 02 de
JANEIRO de 2022.

Sidrolandia/MS, 20 de dezembro de 2021,
ADEMILSON TEIXEIRA DE MATOS
CPL
Matéria enviada por Isabela Puerta Pereira Maihack

. Divisao de Gestao de Pessoas
PORTARIA N° 1.574/2021 DE 14 DE DEZEMBRO DE 2021
“Autoriza a cessdo do servidor que menciona e da outras providéncias”.

A PREFEITA MUNICIPAL DE SIDROLANDIA , Estado de Mato Grosso do Sul, usando das atribuicdes que lhe sdo
conferidas por Lei, combinando com as disposig8es da Lei Organica do Municipio,

Resolve:

ARTIGO 1° - Ceder, sem dnus para a origem, no periodo de 01 de janeiro de 2022 a 31 de dezembro de 2022 o servidor
publico municipal, THIAGO ARRUDA SILVA, matricula n® 13059-1, ocupante do cargo efetivo de Motorista de Veiculos
Leves, lotado juntc a SEFATE, Municipio de Sidrolandia - MS, a Camara Municipal de Campo Grande - MS.

ARTIGO 2° - Esta portaria entra em vigor nesta data.
ARTIGO 3° - Revogam-se as disposicies em contrario.
GABINETE DA PREFEITA MUNICIPAL
Aos quatorze dias do més de dezembro de 2021 .
VANDA CRISTINA CAMILO
Prefeita Municipal
Matéria enviada por Joselma Leite da Silva

Divisdao de Gestdo de Pessoas
PORTARIA N° 1.574/2021 DE 14 DE DEZEMBRO DE 2021
“Autoriza a cessdo do servidor que menciona e da outras providéncias”.

www.diariooficialms.com.br/assomasul 204



Data da Assinatura: 14/12/2021

Fundamento Legal: Lei n° 8.666/93 e 123/2006.

Sete Quedas/MS, 21 de dezembro de 2021

Assinam: FRANCISCO PIROLI, pela contratante e PRISCILLA DEPINE, pela contratada.

EXTRATO DE CONTRATO

Contrato n® 0136/2021

Processo n°® 0115/2021

Dispensa n° 048/2021

Partes: PREFEITURA MUNICIPAL DE SETE QUEDAS/MS e a empresa ELBER INDUSTRIA DE
REFRIGERACAO LTDA

Objeto: Aquisicao de camara para conservacao de imunobiologico, hemoderivados e tremolabeis para sala de
vacinacao da Secretaria Municipal de Saude do municipio de Sete Quedas, em atendimento a Secretaria Municipal
de Salde, conforme especificacdes e condices, contidas no Estudo Técnico Preliminar e Termo de Referéncia,
partes integrantes deste processo.

Dotac¢do Orcamentéaria: 2 - 02.02.08-10.301.022-1.006-4.4.90.52.00-102000 - Ficha: 0003

Valor: R$ 15.000,00 (quinze mil reais)

Vigéncia: 09/12/2021 a 09/05/2022

Data da Assinatura: 09/12/2021

Fundamento Legal: Lei n°® 8.666/93 e 123/2006.

Sete Quedas/MS, 21 de dezembro de 2021 o

Assinam: FRANCISCO PIROLI, pela contratante e DIEGO CRISTOVAO APARICIO, pela contratada.

Prefeitura Municipa

AVISO DE LICITA(,‘I"\O: Tomada de Precos N° 13/2021. Processo Administrativo N° 7224/2021. Tipo: Menor
Preco global. Objeto: Contratagdo de empresa especializada em pavimentacdo asfaltica e drenagem de aguas
pluviais, em parte da Rua Dr. Costa Marques e Rua PFOJEtada 03, no acesso ao Frigorifico e melhoramento do
sistema de aguas pluviais no Bairro Sao Bento, no municipio de Sldrolandla-MS CONVENIO n° 007/2021 - SGI/
CONVEN. N° 30.904 que entre si celebram a Agéncia Estadual de Gestdo de Empreendimentos - AGESUL e o
Municipio. Entrega Envelopes: 18/01/2022 as 08h na Rua Sao Paulo, 964, Centro. Edital no site htpp://www.
sidrolandia.ms.gov.br/ no link “licitacbes”. Ademilson Teixeira de Matos - Presidente da CPL

AVISO DE LICITACAO: Concorréncia N°® 002/2021. Processo Adm., N° 7197/2021. Tipo: Técnica e Preco.
Objeto: Contratagdo de Agéncia de Publicidade para prestagdo de servigos de natureza continua nos setores de
publicidade e propaganda, para executar um conjunto de atividades realizadas integradamente, que tenham por
objetivo o estudo, planejamento, conceituacdo, concepgao, criagdo, execugdo interna, intermediacdo e supervisdo
da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de comunicacdo, com o objetivo
de promover a venda de bens e servigos de qualguer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.
Documentacdo e propostas deverdo ser entregues no dia 18/02/2022, na Rua Sao Paulo, 964, Centro. Abertura:
08h. Edital no Site: htpp://www.sidrolandia.ms.gov.br/ no link licitacdes. Periodo de Recesso da Prefeitura
Municipal de Sidrolandia: dia 23/12/2021 & 02/01/2022. Ademilson Teixeira de Matos - Presidente da CPL.

Prefeitura Municipal de T '

PREGAO PRESENCIAL N°. 063/2021 .
PROCESSO LICITATORIO N°. 257/2021
RESULTADO DE LICITACAO

Objeto trata da “Contratagdo de empresa especializada em Tecnologia da Informacgéo e Comunicagdo (TIC), para
fornecimento de licenga de direito de uso temporario de "SISTEMA GESTAO DE OBRAS PUBLICAS", baseado
em tecnologia de servicos em nuvem (cloud computing), no modelo Software como Servigo (SaaS), bem como,
prestacdo de servicos técnicos, tais como: Implantacdo, treinamento, hospedagem, manutencdo e suporte téc-
nico para atender as atividades da SECRETARIA DE INFRAESTRUTURA, TRANSPORTE E TRANSITO (SEINTRA) e
necessidades de modernizagdo da Administragao Publica, conforme critérios, especificacdes e necessidades des-
critas no TERMO DE REFERENCIA e seus anexos”.

ADJUDICO no menor prego por item, conforme segue abaixa:
EMPREBA | T T T T RRLeR T

POLIGRAPH SISTEMAS E REPRESENTACOES LTDA | R$ 150.860,00 Cento e cmquenta mil, mtocentos e sessenta reais

AGNALDO OLIVEIRA DE JESUS
Pregoeiro

HOMOLOGO a presente Licitagao

GOVERNO
Do YM)O

Mato
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